Projekt

UCHWALANR ...
RADY MIASTA KOLOBRZEG
zdnia ..o 2026 r

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektéw matej architektury,
tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw,
standardéw jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich

mog3a by¢ wykonane na terenie Miasta Kotobrzeg

Na podstawie art. 18 ust. 2 pkt 15 art. 40 ust. 1 ustawy z dnia 8 marca 1990 r.
o0 samorzadzie gminnym (Dz. U. z 2026 r. poz. 662) oraz art. 37a oraz art. 37b ust. 6
ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
(Dz. U. 22026 r. poz. 538) w zwigzku z art. 66 ust. 2 ustawy z dnia 7 lipca 2023 .
0 zmianie ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym oraz niektorych
innych ustaw (Dz.U. poz. 1688, z2024r. poz. 1824 oraz z2025r. poz. 527,
1543 i 1668) uchwala sie, co nastepuije:

§1.1. W zwigzku z uchwatg Nr VII/218/2016 Rady Miasta Kofobrzeg z dnia
1 marca 2016 r. w sprawie przygotowania projektu uchwaty ustalajgcej zasady
i warunki sytuowania obiektdw matej architektury, tablic reklamowych i urzgdzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow jakosciowych oraz
materiatdw budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane, majac na celu uwypuklenie
kulturowych, uzdrowiskowych, turystycznych, przyrodniczych  oraz
krajobrazowych waloréw przestrzeni Kotobrzegu, dazac do budowania dobrego
wizerunku, podnoszenia prestizu oraz dbajagc o jakosS¢ zycia osoéb
mieszkajacych i goszczacych w naszym miescie, majagc na uwadze swobodng
ekspresje tworcza oraz potrzeby ekonomiczne oséb biznesu, uwzgledniajac
koniecznos¢ ochrony krajobrazéw priorytetowych izabytkéw, uchwala sie
zasady iwarunki sytuowania na terenie Gminy Miasto Kotobrzeg obiektow matej
architektury, tablic reklamowych iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen,
ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatdw budowlanych, z jakich
mogg by¢ wykonane, zwane dalej "Uchwatg Krajobrazowg" lub "uchwatg".

2. Uchwata, o ktérej mowa w ust. 1, dotyczy catego obszaru Gminy Miasto
Kotobrzeg, z wytgczeniem terendow zamknietych ustalonych przez inne organy
niz ministra wtasciwego do spraw transportu.

§ 2. Integralnymi elementami uchwaty sa:

1) zatgcznik Nr 1 — zawierajgcy ilustracje przebiegu granic obszarow wskazanych
w§ 3;
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2) zatgcznik Nr2 -  zawierajgcy  rozstrzygniecie o sposobie rozpatrzenia
nieuwzglednionych przez Prezydenta Miasta Kotobrzeg uwag wniesionych
do wytozonego do publicznego wgladu projektu Uchwaty Krajobrazowej.

Rozdziat 1
Przepisy ogdlne
§ 3. Ustala sie podziat Miasta Kotobrzeg na 5 obszaréw, do ktérych zastosowanie
majg rézne regulacje:
1) obszar ,S1” — obszar nadmorski, obejmujgcy morze, plaze i wydmy;

2) obszar ,S2” — obszar uzdrowiska, obejmujgcy najbardziej aktywng turystycznie
czes¢ strefy ,A” ochrony uzdrowiskowej, poszerzong o istotne urbanistycznie
rejony spojne przestrzennie;

3) obszar ,S3” — obszar historycznego centrum miasta;

4) obszar ,S4” — obszar ochrony przyrody wraz z zielong czescig strefy ,A” ochrony
uzdrowiskowej;

5) obszar ,S5” — obszar ogdlnomiejski, wtym zurbanizowana cze$¢ dzielnicy
"Podczele".

§ 4. llekro¢ w Uchwale Krajobrazowej jest mowa o:

1) banerze — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg wykonang z tkaniny,
tekstyliow, miekkiego tworzywa sztucznego lub papierowej folii impregnowanej,
o strukturze spoistej lub w formie siatki, sytuowang bez wtasnej konstrukciji
nosnej;

2) elementach krajobrazu kulturowego — nalezy przez to rozumie¢ budynki, ujete
w Gminnej Ewidencji Zabytkdw (w tym w szczegodlnosci wpisane do rejestru
zabytkdw) oraz nieruchomosci i ich czesci objete obszarowym wpisem do rejestru
zabytkéw oraz Gminnej Ewidencji Zabytkéw;

3) ekspozytorze zewnetrznym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub
urzgdzenie  reklamowe nietrwale zwigzane z gruntem, o gabarytach
umozliwiajgcych reczne przenoszenie, wystawiane okresowo przed lokal, ktorego
oferte przedstawia, lub w rejonie realizacji ustugi w czterech standardach:

a) ekspozytor zewnetrzny A — typu stojak,

b) ekspozytor zewnetrzny B — typu sztaluga,
c) ekspozytor zewnetrzny C — typu gablota,

d) ekspozytor zewnetrzny D — typu portowego;

4) elewacji — nalezy przez to rozumie¢ zewnetrzng ptaszczyzne zewnetrznej
przegrody budynku (Sciany) wraz z otworami okiennymi, witrynami, elementami
wystroju architektonicznego i attyka, ktorej:

a) krawedzig dolng jest poziom terenu przylegajacego do elewaciji,
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b) krawedziami bocznymi sg krawedzie naroznikow,

c) krawedzig gorng sg najwyzej potozone elementy wykonczeniowe sciany,
wienczacej jg attyki lub linia styku Sciany z okapem potaci dachowej,
a w przypadku wolnostojgcych budynkéw parterowych goérna krawedz bryty
budynku — dachu lub zadaszenia,

d) wysokoscig jest odlegtos¢ mierzona w pionie miedzy najnizej potozonym
punktem dolnej i najwyzej potozonym punktem gornej krawedzi danej elewaciji;

5) fladze reklamowej — nalezy przez to rozumiec¢ tablice reklamowg o gietkiej
powierzchni ekspozycyjnej, mocowanej na maszcie lub innej konstrukcji pionowej,
ktora nie obejmuje catego obwodu materiatu, trwale zwigzanej z gruntem;

6) formie wielostronnej — nalezy przez to rozumiecC tablice reklamowg lub
urzagdzenie reklamowe posiadajgce dwie lub wiecej, skierowane w roznych
kierunkach, powierzchnie ekspozycyjne, sytuowane na tej samej wysokosci
i posiadajgce te same gabaryty;

7) formie wolnostojacej — nalezy przez to rozumie¢ taki sposdb sytuowania tablicy
reklamowej lub urzgdzenia reklamowego, w ktérym posiadajg one niezalezng
wiasng konstrukcje nosng, trwale lub nietrwale zwigzang z gruntem;

8) gabaryty proporcjonalne — oznacza to maksymalne gabaryty danego szyldu lub
nosnika reklamy:

a) sytuowanego w formie wolnostojgce;:
- na nieruchomosci o powierzchni do 2000 m2: maksymalna wysokos$¢ to 6 m,

- na nieruchomosci o powierzchni powyzej 2000 m? i nie wiekszej niz 5000 m2;
maksymalna wysokosc¢ to 8 m,

- na nieruchomosci o powierzchni powyzej 5000 m2: maksymalna wysokos$¢
to 12 m,

b) sytuowanego na budynku posiadajgcym:

-do 2 kondygnacji nadziemnych: maksymalna powierzchnia ekspozycyjna
to 6 m?,

-od2 do5 kondygnacji nadziemnych: maksymalna powierzchnia
ekspozycyjna to 12 m2,

- powyzej 5 kondygnacji nadziemnych: maksymalna powierzchnia
ekspozycyjna to 10% powierzchni elewacji iréwnoczesnie maksymalnie
24 m?;

9) gablocie ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie reklamowe
bedgce szafkg, w ktorej wnetrzu znajduje sie powierzchnia ekspozycyjna,
posiadajgcag przezroczysty front oraz nieprzezroczysty tyt, a w przypadku formy
dwustronnej posiadajgca przezroczysty front i tyt oraz nieprzezroczystg przegrode
wewnetrzng;
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10) kasetonie — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzgdzenie
reklamowe w postaci zamknietej skrzynki w ksztatcie prostopadto$cianu z licem
wykonanym z trwatego i sztywnego materiatu, z widniejgcg na nim, na state
naniesiong reklamg, najczesciej posiadajgce wewnetrzne zrodio Swiatta oraz
tablice reklamowg lub urzgdzenie reklamowe, ktérych powierzchnie ekspozycyjng
tworzg przestrzenne litery badz grafiki — w tym szczegdlnie napisy, znaki, logo,
symbole — wraz zttem, na ktérym sg umieszczone Iub tworzgcych bryte
wykraczajgcag poza obrys tych liter bgdz grafik;

11) elementach wystroju architektonicznego — nalezy przez to rozumiec detale
i sktadniki budynku petnigce przede wszystkim funkcje estetyczng, kompozycyjng
lub reprezentacyjng, ksztattujgce jego wyglad icharakter architektoniczny,
w szczegodlnosci: balkony, daszki, boniowanie, gzymsy, pilastry, lizeny i blendy;

12) litery i znaki przestrzenne — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub
urzgdzenie reklamowe, ktérych powierzchnie ekspozycyjng tworzg ptaskie lub
przestrzenne litery bgdz grafiki — w tym szczegdlnie napisy, znaki, logo, symbole:

a) mieszczgce sie we wtasnym obrysie i nieposiadajace tta,

b) w uktadzie rewersowym, tj. wyciecia w ptaszczyznie lub wyciecia z bryly —
ksztatt formy nadaje obrys wyciecia widoczny w pozostawionym elemencie,

c) w ukfadzie wklestym, tj. wytrawionym, wypalonym, wyrzezbionym lub wyrytym,
d) w formie neonow tradycyjnych i LED;

13) litery i znaki ptaskie — nalezy przez to rozumieC tablice reklamowa, ktorej
powierzchnie ekspozycyjng tworzg ptaskie litery bgdz grafiki — w tym szczegdinie
napisy, znaki, logo, symbole, nieposiadajgce tta;

14) muralu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg w postaci
powtoki malarskiej, wykonanej dowolng technikg bezposrednio na elewacji lub
ogrodzeniu;

15) nosniku reklamy — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg nie bedaca
szyldem lub urzgdzenie reklamowe nie bedace szyldem;

16) przesle ogrodzenia — nalezy przez to rozumieC elementy konstrukcyjne
i ozdobne ogrodzenia, znajdujgce sie miedzy podporami (stupkami) ogrodzenia
oraz cokotem lub podmuréwka, a w przypadku ogrodzenia sztachetowego nalezy
przez to rozumiec¢ cate ogrodzenie;

17) powierzchni ekspozycyjnej — nalezy przez to rozumie¢ czes¢ tablicy
reklamowej lub  urzadzenia reklamowego, niestanowigcg elementow
konstrukcyjnych i zamocowan, przeznaczong do ekspozycji reklamy;

18) poziomie parteru elewacji — nalezy przez to rozumie¢ dolny fragment elewacji,
ograniczony od goéry krawedzig elementu architektonicznego, oddzielajgcego
pierwszg kondygnacje nadziemng od kondygnacji wyzszych, wystepujgcego
w postaci gzymsu (gérna krawedz elementu), podziatu w wykonczeniu elewacji

Projekt Strona 4



lub uskoku (dolna krawedz elementu), aw przypadku, gdy taki element
nie wystepuje — do poziomu dolnej krawedzi otworéw okiennych drugiej
kondygnacji nadziemnej — lub gdy wyzej wymienione elementy nie wystepujg —
do goérnej krawedzi elewaciji; w przypadku wolnostojgcych budynkéw parterowych
poziom parteru elewacji obejmuje catg bryte budynku tj. od dolnej krawedzi
elewacji do gornej krawedzi dachu lub zadaszenia;

19) przyczepie reklamowej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub
urzgdzenie reklamowe nietrwale zwigzane z gruntem, umieszczone
na przyczepach  samochodowych, lawetach lub innych konstrukcjach
umozliwiajgcych przemieszczanie oraz pojazdach, stuzgcych wylgcznie funkciji
reklamowej;

20) pylonie i totemie — nalezy przez to rozumiec¢ tablice reklamowg lub urzadzenie
reklamowe, ktore stuzy ekspozycji jednego lub wiekszej liczby szyldow jednej lub
wielu dziatalnosci, w formie wolnostojgcej, w tym w formie wielostronnej;

21) reklamie — nalezy przez to rozumie¢ reklame, o ktérej mowa w art. 2 pkt 16a
ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
(Dz. U. 22026 r. poz. 538);

22) reklamie naklejanej — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub
urzgdzenie reklamowe z tworzywa sztucznego lub papieru umieszczane poprzez
przyklejenie do  powierzchni  obiektu budowlanego Ilub elementéw
zagospodarowania terenu, w szczegdlnosci do szyb, witryn, drzwi lub $cian;

23) reklamie tymczasowej — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg Ilub
urzgdzenie reklamowe, ktére zostaty umieszone w przestrzeni miasta na czas
okreslony jako:

a) reklama okolicznosciowa — nalezy przez to rozumie¢ nosnik reklamy,
umieszczony tymczasowo na okres do 30 dni w zwigzku z posiadajgcym date
rozpoczecia izakonczenia wydarzeniem sportowym, kulturalnym lub
spotecznym, dostepnym publicznie, nie diuzej niz 5dni po zakonczeniu
wydarzenia,

b) reklama wyborcza — nalezy przez to rozumiecC tablice reklamowg Ilub
urzgdzenie reklamowe, obejmujgce materiat wyborczy, referendalny, reklame
kandydatow lub komitetow, sytuowang na potrzeby kampanii referendalnych
i wyborczych  (prezydenckich, parlamentarnych, wtym do Parlamentu
Europejskiego, samorzgdowych),

c) reklama budowlana — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg Ilub
urzgdzenie reklamowe umieszczone na ogrodzeniu budowy albo na siatce
zabezpieczajgcej rusztowania, stosowane wytgcznie na czas prowadzenia robot
budowlanych lub remontowych,
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d) reklama ofert nieruchomosci — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg
lub urzagdzenie reklamowe dotyczgce sprzedazy lub najmu danej nieruchomosci
lub lokalu, sytuowane na danej nieruchomosci lub na budynku, do ktérego
przynalezy lokal uzytkowy Iub mieszkalny, do ktéorego odnosi sie
oferta/informacja reklamowa;

24) semaforze — nalezy przez to rozumiec tablice reklamowg lub urzgdzenie
reklamowe, w formie wielostronnej, mocowane prostopadle do elewacji budynku
na wysiegniku;

25) semaforze stupkowym — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojacag, trwale
zwigzang z gruntem, wielostronng tablice reklamowg lub urzgdzenie reklamowe,
mocowane prostopadle do stupka za jedng z krawedzi;

26) sprzety rekreacyjne — nalezy przez to rozumieé¢ przedmioty o charakterze
uzytkowym, przeznaczone do wypoczynku, relaksu oraz korzystania z przestrzeni
zewnetrznych, ustawiane sezonowo Ilub czasowo, niezaleznie od formy
ich wykonczenia, wzornictwa czy  dodatkowych  funkcji  uzytkowych,
w szczegolnosci: meble ogrodowe, meble plazowe, parawany, parasole oraz
lezaki;

27) standardzie posadowienia — w odniesieniu do formy wolnostojgcej — trwate
zwigzanie z gruntem, a w przypadku wystepowania fundamentu obowigzek jego
umieszczenia pod powierzchnig terenu lub z zachowaniem wspdlnego poziomu
gornej ptaszczyzny ptyty fundamentowej z ptaszczyzng gruntu lub nawierzchni,
na ktorej tablica reklamowa lub urzgdzenie reklamowe jest sytuowane;

28) standardzie wyswietlania — nalezy przez to rozumie¢ sposob wyswietlania
reklam umozliwiajgcy biezgcg zmiane informacji wizualnej z poszanowaniem
komfortu odbiorcy, przez co rozumie sie:

a) zachowanie statosci obrazu — wyswietlanej reklamy (pojedynczej powierzchni
ekspozycyjnej),

b) brak stosowania efektow wizualnych i przerw pomiedzy kolejno wyswietlanymi
reklamami (pojedynczymi powierzchniami ekzposycyjnymi),

c) stosowanie ekranu o minimalnej rozdzielczosci FullHD 1920x1080 pikseli
o maksymalnej wielkosci piksela 20 mm, lub odpowiadajgcy,

d) stosowanie alternatywnie:
- statej jasnosci wyswietlacza — maksymalnie 400 cd/m?,
- zmiennej jasnosci wyswietlacza, ktora nie moze przekraczac:

-- w dzien — 7 000 cd/m? dla reklam wyposazonych w automatyczny system
regulacji jasnosci,

--w dzien — 2500 cd/m? dla reklam niewyposazonych w automatyczny
system regulacji jasnosci,
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-- w nocy — 400 cd/m?;

29) stopniu azurowosci ogrodzenia — nalezy przez to rozumie¢ wyrazony
procentowo stosunek powierzchni otwordw w ptaszczyznie przesta ogrodzenia
w widoku frontowym do catkowitej powierzchni ptaszczyzny przesta ogrodzenia;

30) systemie szyldow obstugujacych — nalezy przez to rozumie¢ niezbedny
dla realizacji okreslonej ustugi zesp6t szyldow jednej dziatalnosci, posiadajgcych
spojng stylistyke i oznaczenia tworzgce logiczng catosc, sytuowanych w ramach
wyraznego ciggu komunikacyjnego (drogi wewnetrznej);

31) sytuowaniu zbiorczym — nalezy przez to rozumie¢ sposéb sytuowania tablic
reklamowych iurzadzen reklamowych, wtym szyldow, wedlug nastepujacych
zasad:

a) w przypadku sytuowania na budynku lub ogrodzeniu:

- zachowania wspolnej poziomej osi kompozycyjnej, przez co nalezy rozumiec
zachowanie jednakowej wysokosci tablic reklamowych lub urzadzen
reklamowych oraz ich sytuowanie na jednej wysokosci a w przypadku spadku
terenu na tym samym poziomie, w odniesieniu do jednej =z osi
kompozycyjnych elewacji,

- zachowania wspolnej pionowej osi kompozycyjnej, przez co nalezy rozumiec
zachowanie jednakowej szeroko$ci oraz sytuowane w wyrownaniu do jednej
osi pionowej, wynikajgcej z uktadu osi kompozycyjnych elewacji,

- zachowania ukladu szachownicowego, co nalezy rozumie¢ przez
komponowanie szyldéw w oparciu o0 minimum dwie pionowe i dwie poziome
osie kompozycyjne, zgodnie z zasadami dla tiret pierwsze i drugie,

b) dopuszcza sie sytuowanie wiecej niz jednej osi kompozycyjnej wspomnianej
w lit. a,

c) w przypadku sytuowania szyldow réznych podmiotow w formie wolnostojace;j:
umieszczania ich na wspodlnych tablicach reklamowych lub urzgdzeniach
reklamowych — wramach dopuszczalnej liczby szyldow danego rodzaju —
pylonu lub totemu, z tym zastrzezeniem, ze:

-w przypadku sytuowania na pylonie obowigzuje zachowanie jednakowej
szerokosci szyldow,

-w przypadku sytuowania na totemie dopuszcza sie stosowanie réznych
szerokosci szyldow, z zachowaniem wspolnej osi pionowej;

32) szyldzie — nalezy przez to rozumie¢ szyld, o ktérym mowa w art. 2 pkt 16d
ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym
(Dz. U. z 2026 r. poz. 538);

33) tablicy reklamowej — nalezy przez to rozumieé tablice reklamowg, o ktorej
mowa wart.2 pkt16b wustawy zdnia 27 marca 2003r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2026 r. poz. 538);
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34) tabliczce kierunkowej — nalezy przez to rozumie¢ ujednolicong, niewielkg
tablice reklamowa, wskazujgca kierunek dotarcia do reklamowanej dziatalnosci;

35) tabliczce na dystansach — nalezy przez to rozumieé tablice reklamowg
mocowang do elewacji budynku za pomocg s$rub dystansujgcych konstrukcje
wtasciwg od elewacji;

36) urzadzeniu automatycznym — nalezy przez to rozumie¢ obiekt znajdujgcy sie
poza budynkami i tymczasowymi obiektami budowlanymi, umozliwiajgcy zdalne
dostarczanie ustug oraz petng Iub czesciowg samoobstuge klienta,
w szczegolnosci: bankomaty, automaty z zywnoscig, paczkomaty, lodowki
Z zywnoscig, panele i stacje dostarczajgce ustugi transportowe;

37) urzadzeniu reklamowym — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenie reklamowe,
o ktérym mowa w art. 2 pkt 16¢c ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2026 r. poz. 538);

38) winderze — nalezy przez to rozumie¢ urzgdzenie reklamowe o gietkiej
powierzchni ekspozycyjnej umieszczonej na elastycznym lub segmentowym
maszcie, przeznaczone do ustawiania na podstawie niezwigzanej trwale
z gruntem, w tym w szczegolnosci urzgdzenia mobilne, przenosne lub obcigzane
balastem;

39) witrynie — nalezy przez to rozumie¢ okno lub okna, w tym szczegdlnie okna
wystawowe lub przeszklone i przezierne Sciany kurtynowe o trwatej konstrukcji
wypetnionej ptaszczyznami szkta lub innego materiatu przezroczystego a takze
drzwi lokalu uzytkowego stuzgce szczegolnie ekspozycji towarow lub prezentacji
ustug danego lokalu uzytkowego, tgcznie z przestrzenig otworu okiennego lub
drzwiowego ograniczong gruboscig sciany i krawedziami tego otworu;

40) wysokim standardzie jakosciowym — nalezy przez to rozumie¢:

a) zachowanie ciggtosci pokrycia, grubosci i koloru powtoki malarskiej elementow
konstrukcyjnych,

b) brak ubytkbw w materiale konstrukcji i materiale wykonczeniowym konstrukciji,
c) brak wystepowania rdzy na elementach metalowych,

d) w zakresie nos$nikéw reklamy: zapewnienie odpowiedniego naciggu reklam
wykonanych na materiatach miekkich, przez co rozumie sie zachowanie jednej
ptaszczyzny powierzchni ekspozycyjnej tablic reklamowych, bez wybrzuszen,
dziur i zagiec,

e)w zakresie ogrodzen dodatkowo: brak ubytkébw w tynku tynkowanych
elementow murowanych.

§ 5. 1. Na potrzeby pomiarédw parametrow, o ktorych mowa w Uchwale
Krajobrazowej ustala sie, ze:

1) dopuszcza sie tolerancje btedu dla granicznych wielko$ci podawanych gabarytéw
ogrodzeh oraz tablic reklamowych iurzgdzen reklamowych, w szczegdlnosci
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podawanych maksymalnych odlegtosci, wielko$ci powierzchni ekspozycyjnej oraz
wysokosci +/- 5%;

2) wskazane w Uchwale Krajobrazowej odlegtosci miedzy tablicami reklamowymi
lub urzadzeniami reklamowymi a innymi tablicami reklamowymi i urzgdzeniami
reklamowymi lub budynkami lub ogrodzeniami stanowi najkrotsza diugosé
odcinka wyznaczonego miedzy punktami stanowigcymi rzut skrajnych punktow
obiektéw na ptaszczyzne poziomg terenu;

3) gabaryty takie jak: szeroko$¢, wysoko$¢ igrubos$é, podaje sie w odniesieniu
do najwiekszej powierzchni ekspozycyjnej tablicy reklamowej lub urzgdzenia
reklamowego, gdzie:

a) szeroko$¢ jest gabarytem poziomym,

b) wysoko$¢ jest gabarytem pionowym,

c) grubos¢ jest gabarytem prostopadlym wzgledem najwiekszej powierzchni
ekspozycyjnej;

4) wysokosc¢ sytuowania i wysokos¢ catkowitg podaje sie w odniesieniu do poziomu
terenu, nawierzchni lub powierzchni gruntu, na ktérych sytuowana jest tablica
reklamowa, urzgdzenie reklamowe, ogrodzenie lub obiekt matej architektury,
na ktorych sg umieszczone bezposrednio;

5) gabaryty, o ktorych mowa w pkt 3, dotyczg elementéw tablicy reklamowej lub
urzadzenia reklamowego, znajdujgcych sie powyzej gruntu lub nawierzchni,
na ktérej sie znajdujg oraz poza ptaszczyzng elewac;ji lub ogrodzenia, do ktérego
sg przytwierdzone;

6) powierzchnia ekspozycyjna, w wymienionych ponizej niestandardowych
przypadkach, liczona jest w nastepujgcy sposob:

a) jako powierzchnia prostokgta opisanego na skrajnych elementach danej tablicy
reklamowej lub urzgdzenia reklamowego:

- dla tablic reklamowych lub urzadzeh reklamowych, ktérych powierzchni
ekspozycyjnej nie da sie wpisa¢ w catosci w okrag lub prostokat,

- dla tablic reklamowych, ktérych ksztatt jest inny niz prostokat lub koto,
- dla szyldéw sytuowanych w jednym oknie lub drzwiach witryny,

b) jako powierzchnia boczna walca, opisanego na skrajnych elementach
urzadzenia reklamowego, ktérego podstawa oparta jest na gruncie;

7) podane w uchwale gabaryty, w przypadku zastosowania formy wielostronnej,
dotyczg odrebnie kazdej z powierzchni ekspozycyjnych.

2. Powierzchnie ekspozycyjng traktuje sie jako jeden szyld w przypadku:

1) umiejscowienia szyldu w przestrzeni jednego okna lub jednych drzwi albo witryny
badz na jednej elewacji przeszklonej;
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2) szyldow jednej dziatalnosci w formie wielostronnej;

3) gdy szyld tworzg trzy flagi reklamowe, sytuowane w rzedzie o odlegtosci
maksymalnie 4 m od siebie;

4) zastosowania systemu szyldéw obstugujgcych — z wykorzystaniem maksymalnie
szesciu szyldéw.

Rozdziat 2
Zasady i warunki sytuowania szyldéw, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz
rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢é wykonane

§ 6. 1. Dopuszcza sie sytuowanie szyldéw wytgcznie zgodnie z postanowieniami
niniejszego rozdziatu.

2. OkreSla sie maksymalng fgczng liczbe szyldow dla kazdej z dziatalnosci
prowadzonych na danej nieruchomosci:

1) dla obszaru ,S1” — 3;
2) dla obszaru ,S2” — 3;
3) dla obszaru ,S3” — 3;
4) dla obszaru ,S4” — 2;
5) dla obszaru ,S5” — 4.

3. Dla elementow krajobrazu kulturowego, bedacych budynkami, obowigzujg
szczegotowe zapisy ochronne, wskazane przy danym typie szyldu oraz:

1) maksymalna liczba szyldoéw jak dla obszaru ,S3”;
2) w przypadku sytuowania na elewac;ji:
a) sytuowanie w poziomie parteru,

b) umieszczanie poza elementami wystroju architektonicznego, z dopuszczeniem
sytuowania na boniowaniu z dopasowaniem gabarytu szyldu do ksztattu jednej
lub dwéch ptaszczyzn lica ciosu, z zachowaniem widocznosci krawedzi boni,
otaczajgcych szyld.

4. Dopuszcza sie o$wietlenie lub podswietlenie szyldow Swiattem o statej barwie
i natezeniu.

5. Dopuszcza sie okreslone, standardowe rodzaje szyldow na poszczegdélnych
obszarach zgodnie z ponizszg tabela:

Postanowienia Dopuszczalnos¢ wg obszaru
Lp. Rodzaj szyldu szczegolov-ve Obszar | Obszar | Obszar | Obszar | Obszar
w paragrafie: s1 S2 s3 sS4 s5
1. ekspozytor §7 nie tak nie nie nie
zewnetrzny A -
typu stojak
2. ekspozytor §8 nie tak tak tak tak
zewnetrzny B -
typu sztalug
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3. ekspozytor §9 nie tak tak nie tak
zewnetrzny B -
typu gablota

4, ekspozytor §10 nie nie nie nie tak
zewnetrzny D -
typu portowego

5. flaga reklamowa §11 nie tak nie nie tak

6. kaseton §12 tak tak tak nie tak

7. litery i znaki §13 tak tak tak tak tak
przestrzenne

8. litery i znaki §14 tak tak tak tak tak
ptaskie

9. pylon i totem §15 nie tak nie nie tak

10. reklama §16 tak tak tak nie tak
naklejana

11. semafor §17 tak tak tak tak tak

12. semafor §18 nie tak tak tak tak
stupkowy

13. system szyldow §19 nie nie nie nie tak
obstugujgcych

14. tabliczka §20 tak tak tak nie tak
na dystansach

15. winder §21 nie tak nie nie tak

16. tablica §22 tak tak tak nie tak
niestandardowa

17. urzadzenie §23 tak tak nie nie nie
reklamowe
niestandardowe

§ 7. Wprowadza  sie nastepujgce  zasady  dotyczgce  ekspozytoréw
zewnetrznych A — typu stojak, bedgcych szyldami:

1) maksymalna liczba szyldow do zastosowania przez jedng dziatalnoS¢ w ramach
okreslonego w § 6 ust. 2 limitu: jeden szyld;

2) dopuszcza sie wytgcznie w obszarze ,S27;

3) zasady i warunki sytuowania:
a) w odlegtosci minimum 30 m od elementdw krajobrazu kulturowego,
b) dopuszcza sie forme dwustronna.

§ 8. Wprowadza  sie nastepujgce  zasady  dotyczgce  ekspozytorow
zewnetrznych B — typu sztaluga, bedacych szyldami:

1) maksymalna liczba szyldow do zastosowania przez jedng dziatalnoS¢ w ramach
okreslonego w § 6 ust. 2 limitu: jeden szyld;

2) dopuszcza sie wytgcznie w obszarach: ,S2”, ,S3”, ,S4” i ,S57;

3) zasady i warunki sytuowania: w odlegtosci maksymalnie 6 m od wejscia do lokalu
lub ogrédka gastronomicznego;

4) gabaryty:
a) wysokos¢ od 1,1 mdo 1,2 m,

b) szerokos$¢ od 0,5 m do 0,7 m,
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c) grubos¢ od 0,3 mdo 1 m.

§ 9. Wprowadza  sie  nastepujgce  zasady  dotyczace  ekspozytorow
zewnetrznych C — typu gablota, bedacych szyldami:

1) maksymalna liczba szyldéw do zastosowania przez jedng dziatalno$¢ w ramach
okreslonego w § 6 ust. 2 limitu: dwa szyldy;

2) dopuszcza sie wytgcznie w obszarach: ,S2”, ,S3” i ,S5”;
3) zasady i warunki sytuowania: dopuszcza sie forme wielostronng;
4) gabaryty:

a) wysokos¢ od 0,9 mdo 2,5 m,

b) szerokos¢ od 0,5 mdo 1,4 m,

c¢) grubos¢ od 0,5 m do 0,7 m.

§ 10. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczagce  ekspozytorow
zewnetrznych D — typu portowego, bedgcych szyldami:

1) maksymalna liczba szyldéw do zastosowania przez jedng dziatalno$¢ w ramach
okreslonego w § 6 ust. 2 limitu: jeden szyld;

2) dopuszcza sie wytgcznie w obszarze ,S5” na terenie portu morskiego
w odlegtosci maksymalnie 5 m od linii brzegowe;;

3) zasady i warunki sytuowania: dopuszcza sie forme wielostronng;
4) gabaryty:

a) wysokos¢ od 1,2 m do 2,5 m,

b) szerokos¢ od 0,8 mdo 1,2 m,

c) grubos¢ od 0,8 mdo 1,2 m.

§ 11. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczgce flag reklamowych, bedacych
szyldami:

1) maksymalna liczba szyldow do zastosowania przez jedng dziatalno$¢ w ramach
okreslonego w § 6 ust. 2 limitu: jeden szyld;

2) dopuszcza sie wytgcznie w obszarach: ,S2” i ,S57;
3) zasady i warunki sytuowania:

a) warunek trwatego zwigzania z gruntem,

b) poza elementami krajobrazu kulturowego,

c) dopuszcza sie forme dwustronng;
4) obowigzujg gabaryty proporcjonalne.

§ 12. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczgce kasetondw, bedacych
szyldami:
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1) maksymalna liczba szyldow do zastosowania przez jedng dziatalnoS¢ w ramach
okreslonego w § 6 ust. 2 limitu: jeden na pojedynczej elewacji;

2) dopuszcza sie wytgcznie w obszarach: ,.S17, ,S2”, ,S3" 1 ,S57;
3) zasady i warunki sytuowania:

a) dopuszcza sie sytuowanie na budynkach i budowlach, w poziomie parteru poza
elementami wystroju architektonicznego,

b) dopuszcza sie sytuowanie na elewacjach wytgcznie réwnolegle i prostopadle
jako semafor,

c) dopuszcza sie przestoniecie przez kaseton maksymalnie 20% powierzchni
witryn,

d) poza budynkami bedgcymi elementami krajobrazu kulturowego,
e) na budynkach ustugowych obowigzuje sytuowanie zbiorcze;
4) obowigzujg gabaryty proporcjonalne.

§ 13. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczgce liter iznakoéw
przestrzennych, bedgcych szyldami:

1) maksymalna liczba szyldéw do zastosowania przez jedng dziatalnos¢ w ramach
okreslonego w § 6 ust. 2 limitu: maksimum dopuszczone dla obszaru;

2) dopuszcza sie we wszystkich obszarach;
3) zasady i warunki sytuowania:

a) dopuszcza sie sytuowanie na budynkach ibudowlach, ogrodzeniach oraz
w formie wolnostojacej,

b) dopuszcza sie sytuowanie na elewacjach rownolegle i prostopadle do elewacji,

C)w sposOb nieprzestaniajgcy okien oraz poza elementami wystroju
architektonicznego,

d) dopuszcza sie przestoniecie przez litery iznaki przestrzenne maksymalnie
50% powierzchni otworu okiennego lub drzwiowego,

e) na budynkach ustugowych obowigzuje sytuowanie zbiorcze,

f) na ogrodzeniach obowigzuje sytuowanie poza przestami, w odlegtosci
maksymalnej wynoszgcej 3 m od krawedzi bramy lub furtki lub wykonane jako
integralny element bramy lub furtki;

4) gabaryty:

a) na budynkach i budowlach obowigzuje dwukrotnosc¢ gabarytow
proporcjonalnych,

b) na ogrodzeniach bez przekraczania krawedzi elementdéw murowanych,

c) dla formy wolnostojgcej obowigzujg gabaryty proporcjonalne.
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§ 14. Wprowadza sie nastepujace zasady dotyczgce liter iznakdw pfaskich,
bedacych szyldami:

1) maksymalna liczba szyldow do zastosowania przez jedng dziatalno$¢ w ramach
okreslonego w § 6 ust. 2 limitu: maksimum dopuszczone dla obszaru;

2) dopuszcza sie we wszystkich obszarach;
3) zasady i warunki sytuowania:
a) dopuszcza sie sytuowanie na budynkach i budowlach w poziomie parteru,

b)w sposéb nieprzestaniajgcy okien oraz poza elementami wystroju
architektonicznego,

c) dopuszcza sie przestoniecie przez litery iznaki ptaskie maksymalnie 50%
powierzchni otworu okiennego lub drzwiowego;

4) obowigzujg gabaryty proporcjonalne.

§ 15. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczgce pylondéw itotemow,
bedgcych szyldami:

1) maksymalna liczba szyldéw do zastosowania przez jedng dziatalnos¢ w ramach
okreslonego w § 6 ust. 2 limitu: jeden na kazdy wjazd lub wejscie na posesje;

2) dopuszcza sie wytgcznie w obszarach: ,S2” i ,S57;
3) zasady i warunki sytuowania:

a) dopuszcza sie forme wielostronng,

b) obowigzuje trwate zwigzanie z gruntem;
4) w zaleznosci od rodzaju nieruchomos$ci:

a)na nieruchomosciach bedgcych elementami krajobrazu  kulturowego
obowigzujg dwukrotnie pomniejszone gabaryty,

b) na pozostatych nieruchomosciach obowigzujg gabaryty proporcjonalne.

§ 16. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczgce reklamy naklejanej, bedgcej
szyldem:

1) maksymalna liczba szyldow do zastosowania przez jedng dziatalnoS¢ w ramach
okreslonego w § 6 ust. 2 limitu: dwa szyldy;

2) dopuszcza sie wytgcznie w obszarach: ,S17, ,S2”, ,S3" i ,S57;

3) zasady i warunki sytuowania:
a) dopuszcza sie w witrynie oraz na urzgdzeniach automatycznych,
b) obowigzuje umieszczanie wytgcznie na szkleniu witryny;

4) gabaryty:

a) w witrynach:
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- dla obszaru ,S1” — maksymalnie 20% powierzchni witryny,
- dla obszaru ,S2” — maksymalnie 30% powierzchni witryny,
- dla obszaru ,S3” — maksymalnie 20% powierzchni witryny,
- dla obszaru ,S5” — maksymalnie 40% powierzchni witryny,
b) na urzadzeniach automatycznych — maksymalnie 100% $ciany urzgdzenia.

§ 17. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczgce semaforéw, bedacych
szyldami:

1) maksymalna liczba szyldow do zastosowania przez jedng dziatalno$¢ w ramach
okreslonego w § 6 ust. 2 limitu: dwa szyldy;

2) dopuszcza sie we wszystkich obszarach;
3) zasady i warunki sytuowania:
a) dopuszcza sie sytuowanie na elewacjach budynkéw w poziomie parteru;
b) dolna krawedz semafora minimalnie na wysokosci 2,5 m,
c) obowigzuje forma dwustronna;
4) gabaryty maksymaline:
a) konstrukcja:
- wysieg od elewacji: 1,2 m,
- wysokosé: 0,8 m,
b) powierzchnia ekspozycyjna: 0,7 m?,

§ 18. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczgce semaforow stupkowych,
bedgcych szyldami:

1) maksymalna liczba szyldéw do zastosowania przez jedng dziatalno$¢ w ramach
okreslonego w § 6 ust. 2 limitu: dwa szyldy;

2) dopuszcza sie wytgcznie w obszarach: ,S2”, ,S3”, ,S4” i ,S57;
3) zasady i warunki sytuowania:

a) obowigzuje trwate zwigzanie z gruntem,

b) dopuszcza sie forme wielostronng;
4) gabaryty:

a) wysokos¢ sytuowania dolnej krawedzi tablicy: minimalnie 2,2 m od poziomu
najblizszego chodnika,

b) wysoko$¢ powierzchni ekspozycyjnej: maksymalnie 0,7 m,
c) szerokos¢ powierzchni ekspozycyjnej: maksymalnie 0,7 m,

d) grubos¢ powierzchni ekspozycyjnej: maksymalnie: 0,2 m,
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e) wysokos¢ stupka: maksymalnie 3,2 m.
§ 19. Wprowadza sie nastepujgce zasady dla systemu szyldéw obstugujgcych:

1) maksymalna liczba szyldow do zastosowania przez jedng dziatalno$¢ w ramach
okreslonego w § 6 ust. 2 limitu: jeden szyld;

2) dopuszcza sie wytgcznie w obszarze: ,S57;
3) zasady i warunki sytuowania:
a) obowigzuje trwate zwigzanie z gruntem,
b) dopuszcza sie forme wielostronng,

c) maksymalna odlegtos¢ miedzy elementami systemu szyldéw wolnostojgcych:
20 m;

4) obowigzujg gabaryty proporcjonalne.

§ 20. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczgce tabliczek na dystansach,
bedacych szyldami:

1) maksymalna liczba szyldéw do zastosowania przez jedng dziatalno$¢ w ramach
okreslonego w § 6 ust. 2 limitu: jeden szyld na pojedynczej elewac;j;

2) dopuszcza sie wytgcznie w obszarach: ,S17, ,S2”, ,S3” i ,S57;
3) zasady i warunki sytuowania:

a) dopuszcza sie sytuowanie na budynkach ibudowlach oraz na petnych,
murowanych elementach ogrodzen, w szczegdlnosci na stupkach i cokofach;

b)w sposéb nieprzestaniajgcy okien oraz poza elementami wystroju
architektonicznego,

c) na budynkach ustugowych obowigzuje sytuowanie zbiorcze;
4) gabaryty: powierzchnia ekspozycyjna maksymalnie 1 m2.

§ 21. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczace winderéw, bedacych
szyldami:

1) maksymalna liczba szyldow do zastosowania przez jedng dziatalnoS¢ w ramach
okreslonego w § 6 ust. 2 limitu: maksymalnie dla obszaru;

2) dopuszcza sie wytgcznie w obszarach: ,S2” i ,S57;

3) zasady i warunki sytuowania:
a) w odlegtosci minimum 30 m od elementdw krajobrazu kulturowego,
b) dopuszcza sie forme dwustronng;

4) gabaryty w zaleznosci od obszaru:
a) dla obszaru ,S1” — maksymalna wysokos¢ 5 m,

b) dla obszaru ,,S2” — maksymalna wysokos¢ 3 m,
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c) dla obszaru ,,S5” — maksymalna wysoko$¢ 3 m.

§ 22. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczgce niestandardowych tablic
reklamowych, niezaliczanych do Zzadnego zrodzajéw tablic reklamowych
zdefiniowanych w niniejszej uchwale, bedgcych szyldami:

1) maksymalna liczba szyldéw do zastosowania przez jedng dziatalno$¢ w ramach
okreslonego w § 6 ust. 2 limitu: jeden szyld;

2) dopuszcza sie wylgcznie w obszarach: ,S17, ,S27, ,S3” i ,S5” poza elementami
krajobrazu kulturowego;

3) zasady i warunki sytuowania:
a) dopuszcza sie sytuowanie na budynku oraz w formie wolnostojgcej,

b) w przypadku sytuowania na budynku obowigzuje sytuowanie w poziomie
parteru elewacji,

C) W sposOb nieprzestaniajgcy okien oraz elementéw wystroju architektonicznego,
d) w przypadku sytuowania w formie wolnostojgcej obowigzuja:
- trwate zwigzanie z gruntem,
- sytuowanie zbiorcze;
4) gabaryty w zaleznosci od obszaru:
a) dla obszaru ,S1” — maksymalnie 1 m?,
b) dla obszaru ,S2” — maksymalnie 3 m?,
c) dla obszaru ,,S3” — maksymalnie 2m?,
d) dla obszaru ,S5” — maksymalnie 6 m2.

§ 23. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczgce niestandardowych urzgdzen
reklamowych, niezaliczanych do Zzadnego =zrodzajow urzadzeh reklamowych
zdefiniowanych w niniejszej uchwale, bedgcych szyldami:

1) maksymalna liczba szyldow do zastosowania przez jedng dziatalno$¢ w ramach
okreslonego w § 6 ust. 2 limitu: jeden szyld;

2) dopuszcza sie wytacznie w obszarach: ,S1” i,S2” poza elementami krajobrazu
kulturowego;

3) zasady iwarunki sytuowania: dopuszcza sie sytuowanie wylgcznie w formie
wolnostojacej;

4) obowigzujg gabaryty proporcjonalne.
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Rozdziat 3
Zasady i warunki sytuowania nosnikéw reklamy, ich gabaryty, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materiatldow budowlanych, z jakich moga by¢é
wykonane
§ 24. 1. Dopuszcza sie sytuowanie nos$nikow reklamy wytgcznie
na nieruchomosciach, na ktorych znajdujg sie budynki.

2. Dopuszcza sie  wylgcznie  noséniki reklamy  sytuowane  zgodnie
Z postanowieniami niniejszego rozdziatu.

3. Zakazuje sie sytuowania na terenie catego Miasta Kotobrzeg, niezaleznie
od obszaru:

1) nosnikébw reklamy na elementach krajobrazu kulturowego, w szczegdélnosci
reklamy wolnostojgcej, z wytgczeniem reklamy tymczasowej;

2) przyczep reklamowych;
3) baneréw reklamowych, z wytgczeniem reklamy tymczasowej;

4) stupow ogtoszeniowych, poza istniejgcymi w dniu wejscia w zycie Uchwaty
Krajobrazowej.
4. W zakresie reklamy tymczasowej, dopuszczonej zgodnie z § 32 - § 35, w tym

w szczegolnosci reklamy wyborczej, dopuszcza sie jg rowniez na zasadach
i warunkach, wskazanych w § 25 - § 31 oraz § 36 - § 38.

5. Dopuszcza sie oswietlenie lub podswietlenie nosnikdw reklamy swiattem
o statej barwie i natezeniu.

6. Dopuszcza sie wylgcznie okreslone, standardowe rodzaje nosnikéw reklamy
na poszczegolnych obszarach, zgodnie z ponizszg tabela:

. Rodzaj nosnika Postanoyvienia Dopuszczalnosé wg obszaru
p- reklamy szczego6towe
w paragrafie S$1 S2 S3 S4 S5
1. ekspozytor §25 nie tak nie nie nie

zewnetrzny A -
typu stojak

2. ekspozytor §26 nie tak tak tak tak
zewnetrzny B -
typu sztalug

3. ekspozytor §27 nie tak tak nie tak
zewnetrzny C -
typu gablota
4, ekspozytor §28 nie nie nie nie tak
zewnetrzny D -
typu portowego

5. gablota §29 nie tak tak nie tak
ekspozycyjna

6. mural reklamowy §30 nie tak tak nie tak

7. reklama §31 tak tak tak tak tak
na sprzetach
rekreacyjnych
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8. reklama §32 tak tak tak tak tak
tymczasowa -
budowlana

9. reklama §33 nie tak tak nie tak
tymczasowa —
ofert
nieruchomosci
10. | reklama §34 tak tak tak tak tak
tymczasowa -
okolicznosciowa
11. | reklama §35 nie tak tak nie tak
tymczasowa -
wyborcza

12. | tabliczki §36 nie tak tak nie tak
kierunkowe
13. | windery 8§37 tak tak tak nie tak

§ 25. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczace  ekspozytorow
zewnetrznych A — typu stojak:

1) dopuszcza sie wytgcznie w obszarze ,S27;

2) zasady i warunki sytuowania:
a) forma wolnostojgca,
b) w odlegtosci minimum 30 m od elementdéw krajobrazu kulturowego,
c) dopuszcza sie forme dwustronng,

d) obowigzek zapewnienia bezpieczenstwa uzytkowania oraz zapewnienia
dostepnosci osobom ze szczegolnymi potrzebami poprzez zachowanie ciggu
komunikacyjnego o szerokosci minimum 2 m umozliwiajgcego swobodne
przemieszczanie sie,

e) dopuszcza sie sytuowanie maksymalnie 2m od granicy nieruchomosci,
na ktorej prowadzona jest reklamowana dziatalnosc;

3) gabaryty:

a) wysokos¢ od 1,1 mdo 1,2 m,

b) szerokos¢ od 0,5 m do 0,7 m,

c) grubos¢ od m 0,5 do 0,7 m;
4) standardy jakosciowe: obowigzuje wysoki standard jakosciowy;
5) rodzaje materiatéw budowlanych:

a) konstrukcja: metal lub drewno,

b) powierzchnia ekspozycyjna: farba lub kreda.

§ 26. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczgce  ekspozytorow
zewnetrznych B — typu sztaluga:

1) dopuszcza sie wytgcznie w obszarach: ,S2”, ,S3”, ,S4” i ,S57;

2) zasady i warunki sytuowania:
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a)w odlegtosci maksymalnie 6m od wejscia do lokalu Ilub ogrédka
gastronomicznego,

b) obowigzek zapewnienia bezpieczenstwa uzytkowania oraz zapewnienia
dostepnosci osobom ze szczegdolnymi potrzebami poprzez zachowanie ciggu
komunikacyjnego o szerokosci minimum 2 m umozliwiajgcego swobodne
przemieszczanie sie;

3) gabaryty:

a) wysokos¢ od 1,1 mdo 1,2 m,

b) szerokos¢ od 0,5 m do 0,7 m,

c) grubo$¢ od 0,3 mdo 1 m;
4) standardy jakosciowe: obowigzuje wysoki standard jakosciowy;
5) rodzaje materiatéw budowlanych:

a) konstrukcja: metal lub drewno,

b) powierzchnia ekspozycyjna: farba lub kreda.

§ 27. Wprowadza sie  nastepujgce zasady dotyczgce  ekspozytorow
zewnetrznych C — typu gablota:

1) dopuszcza sie wytgcznie w obszarach: ,.S2”, ,.S3” i ,S5%;
2) zasady i warunki sytuowania:

a) dopuszcza sie sytuowanie w formie wolnostojgcej,

b) dopuszcza sie forme wielostronng,

c) dopuszcza sie stosowanie wyswietlaczy jako powierzchni ekspozycyjnej;
3) gabaryty:

a) wysokos¢ od 0,9 mdo 2,5 m,

b) szeroko$¢ od 0,5 mdo 1,7 m,

c) grubos¢ od 0,5 m do 0,7 m,

d) powierzchnia ekspozycyjna o zmiennej tresci maksymalnie o wymiarach 1,8 m
wysokosci i 1,2 m szeroko$ci;

4) standardy jakosciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jakosciowy,
b) obowigzuje standard sytuowania,
c) obowigzuje standard wyswietlania;
5) rodzaje materiatéw budowlanych:
a) konstrukcja: metal, tworzywo sztuczne, beton, szkto bezpieczne,

b) powierzchnia ekspozycyjna: farba, tworzywo sztuczne, papier.
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§ 28. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczace  ekspozytorow
zewnetrznych D — typu portowego:

1) dopuszcza sie wytgcznie w obszarze ,S5” na terenie portu morskiego;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) dopuszcza sie forme wielostronng,

b) obowigzek zapewnienia bezpieczenstwa uzytkowania oraz zapewnienia
dostepnosci osobom ze szczegolnymi potrzebami poprzez zachowanie ciggu
komunikacyjnego o szerokosci minimum 2 m umozliwiajgcego swobodne
przemieszczanie sie;

3) gabaryty:
a) wysokos¢ od 1,2 mdo 1,6 m,
b) szerokos¢ od 1,6 m do 2,5 m,
c) grubosé¢ od 0,7 m do 1,6 m;
4) standardy jakosciowe: obowigzuje wysoki standard jakosciowy;
5) rodzaje materiatéw budowlanych:
a) konstrukcja: metal, beton lub drewno,
b) powierzchnia ekspozycyjna: metal, szkto, farba, tworzywo sztuczne lub kreda.

§ 29. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczgce gablot ekspozycyjnych,
bedacych nosnikami reklamy:

1) dopuszcza sie wytgcznie w obszarach: ,S2”, ,.S3” i ,S5”;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) dopuszcza sie sytuowanie w sposéb zintegrowany z wiatg przystankowa,
b) dopuszcza sie forme dwustronng,
c) dopuszcza sie stosowanie wyswietlaczy jako powierzchni ekspozycyjnej;
3) gabaryty:

a) powierzchnia ekspozycyjna maksymalnie o wymiarach 1,8 m wysokoscii 1,2 m
szerokosci;

4) standardy jakosciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jakosciowy,
b) obowigzuje standard wyswietlania;
5) rodzaje materiatéw budowlanych:
a) konstrukcja: metal, tworzywo sztuczne, szkto bezpieczne,

b) powierzchnia ekspozycyjna: farba, tworzywo sztuczne, papier.
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§ 30. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczgce murali reklamowych,
bedacych nosnikami reklamy:

1) dopuszcza sie wytgcznie w obszarach: ,S2”, ,S3” i ,S5”;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) zakazuje sie sytuowania na elementach krajobrazu kulturowego,
b) mural reklamowy powinien obejmowac catg sciane, na ktérej jest naniesiony;

3) gabaryty: ogranicza sie powierzchnie ekspozycyjng do 30% Sciany, na ktorej jest
naniesiony;

4) standardy jakosciowe: obowigzuje wysoki standard jakosciowy;
5) rodzaje materiatéw budowlanych: farba.

§ 31. Wprowadza sie nastepujgce zasady na sprzetach rekreacyjnych, bedacych
nosnikami reklamy:

1) dopuszcza sytuowanie we wszystkich obszarach;

2) zasady i warunki sytuowania: zakazuje sie sytuowania na elementach krajobrazu
kulturowego;

3) gabaryty: maksymalnie 0,7 m?;
4) standardy jakosciowe: obowigzuje wysoki standard jakosciowy;
5) rodzaje materiatéw budowlanych: farba, nadruk na czesci materiatowe;j.

§ 32. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczace reklamy tymczasowej —
budowlanej, bedgcej nosnikiem reklamy.

1) dopuszcza sie sytuowanie we wszystkich obszarach;
2) zasady i warunki sytuowania:

a) dopuszcza sie sytuowanie na rusztowaniu lub tymczasowym ogrodzeniu
budowy,

b) sytuowanie nosnikéw reklamy dopuszcza sie wytgcznie na czas trwania robot
budowlanych, nie dtuzej niz na okres 1 roku z odstepem miedzy okresami
ekspozycji wynoszgcym co najmniej 5 lat na danej nieruchomosci;

3) gabaryty:

a) wysokosci i szerokosci réwnajgce sie z wysokoscig i szerokoscig rusztowania
lub tymczasowego ogrodzenia budowy,

b) grubos¢: maksymalnie 0,03 m;

4) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne oraz papier, tworzywo sztuczne
lub powtoka malarska dla powierzchni ekspozycyjne;.

§ 33. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczgce reklamy tymczasowej — ofert
nieruchomosci, bedgcej nosnikami reklamy.
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1) dopuszcza sie wytgcznie w obszarach: ,.S2”, ,.S3” i ,S57;
2) zasady i warunki sytuowania:

a) dopuszcza sie sytuowanie na ogrodzeniu, na balustradzie, w oknie Ilub
drzwiach,

b) obowigzuje proporcja kwadratu powierzchni ekspozycyjnej,

c) maksymalne przestoniecie otworéw okiennych i drzwiowych 50%;
3) gabaryty:

a) wysokos¢: maksymalnie 1 m,

b) szerokos¢: maksymalnie 1 m,

c) grubosé: od 0,005 m do 0,02 m;
4) standardy jakosciowe:

a) obowigzuje wysoki standard jakosciowy,

b) dopuszcza sie maksymalnie cztery linie tekstu,

c) obowigzuje biate lub piaskowe (HEX #F5D0A3) tto tablicy,

d) obowigzuje czcionka bez szeryfowa o barwie morskiej (HEX #54717E),

e) dopuszcza sie ramke oraz logotyp wielkosci maksymalnej 0,2 m?,
monochromatyczne o barwie morskiej (HEX #54717E);

5) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne zachowujgce sztywnosc.

§ 34. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczace reklamy tymczasowej —
okolicznosciowej, bedacej nosnikami reklamy:

1) dopuszcza sie sytuowanie we wszystkich obszarach, z wylgczeniem winderéw
w obszarze ,S4%;

2) zasady iwarunki sytuowania: zakaz sytuowania na drzewach, miejscach
postojowych i parkingach;

3) gabaryty:
a) wysokos¢: maksymalnie 8 m,
b) szerokos¢: maksymalnie 12 m,
c) grubosé: maksymalnie 8 m;

4) standardy jako$ciowe: obowigzuje nietrwate zwigzanie z gruntem lub elementem
zagospodarowania przestrzennego;

5) materialy budowlane: metal, tworzywo sztuczne, drewno oraz papier lub
tworzywo sztuczne dla powierzchni ekspozycyjne;.

§ 35. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczgce reklamy tymczasowej —
wyborczej, bedgcej nosnikami reklamy:
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1) dopuszcza sytuowanie we wszystkich obszarach;

2) zasady i warunki sytuowania: zakaz sytuowania na drzewach i obiektach matej
architektury;

3) gabaryty:
a) wysokosé: maksymalnie 10 m,
b) szerokos¢: maksymalnie 10 m,
c) grubosé: maksymalnie 10 m;

4) standardy jakosciowe: obowigzuje nietrwate zwigzanie z gruntem lub elementem
zagospodarowania przestrzennego;

5) materiaty budowlane: metal, tworzywo sztuczne, drewno, papier.

§ 36. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczgce tabliczek kierunkowych,
bedacych nosnikami reklamy:

1) dopuszcza sie wytgcznie w obszarach: ,S2”, ,S3" i ,S57;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) obowigzuje trwate zwigzanie z gruntem,
b) zakaz sytuowania: na elementach krajobrazu kulturowego,
c) dopuszcza sie forme dwustronng;
3) gabaryty:
a) wysokos¢ sytuowania dolnej krawedzi tablicy: minimalnie 2,2 m od poziomu

terenu przylegajgcego do obiektu, na ktorym zamontowana jest tabliczka
reklamowa,

b) wysoko$¢ powierzchni ekspozycyjnej: maksymalnie 0,35 m,
c) szerokos¢ powierzchni ekspozycyjnej: maksymalnie 0,7 m,
d) grubos¢ powierzchni ekspozycyjnej maksymalnie: 0,2 m,
e) wysokos¢ stupka: maksymalnie 3,2 m;
4) standardy jakosciowe:
a) obowigzuje wysoki standard jakosciowy,
b) obowigzuje standard posadowienia;
5) rodzaje materiatéw budowlanych:
a) konstrukcja: metal i drewno,
b) powierzchnia ekspozycyjna: metal lub malowane drewno.

§ 37. Wprowadza sie nastepujgce zasady dotyczace winderéw, bedacych
nosnikami reklamy: dopuszcza sie sytuowanie wylgcznie jako reklamy
okolicznosciowej, zgodnie z § 34.
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Rozdziat 4
Zasady i warunki sytuowania ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe
oraz rodzaje materiatldow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

§ 38. 1. Dopuszcza sie sytuowanie ogrodzen wytgcznie na zasadach i warunkach
okreslonych w uchwale, wskazanych w niej gabarytach, przy spetnieniu okreslonych
standarddw jakosciowych oraz przy uzyciu wskazanych materiatdw budowlanych.

2. Postanowienia niniejszego rozdzialu majg zastosowanie  wylgcznie
dla ogrodzen sytuowanych od strony drog publicznych.

3. Postanowienia niniejszego rozdziatu nie majg zastosowania do ogrodzen
budowy oraz ogrodzen portowych, obiektéw sportowych, terenéw sportowych,
cmentarzy oraz ogrodzen towarzyszgcych budowlom i urzgdzeniom technicznym,
w tym zwigzanych z utrzymaniem czystosSci.

§ 39. Ustala sie zasady i warunki sytuowania:
1) obowigzuje wysoki standard jakosciowy;
2) zasady i warunki sytuowania:
a) dopuszcza sie ogrodzenie posiadajgce jedynie cokot,

b) minimalny  stopien azurowosci ogrodzenia obowigzuje w zaleznosci
od wysokosci ogrodzenia:

- dla ogrodzenia o wysokosci do 1,50 m: 20%,
- dla ogrodzenia o wysokosci powyzej 1,50 m: 60%,
c) dopuszcza sie ogrodzenie petne, na szerokosci wynoszgcej maksymalnie: 30%
szerokosci ogrodzenia, pomijajgc szerokos¢ stupkow;
3) zakazuije sie:

a) stosowania ogrodzen ptytowo-stupowych, wykonanych z zelbetu,
z wytgczeniem elementow stosowanych jako cokoty,

b) stosowania ostrych zakonczen dla ogrodzen o wysokosci ponizej 2,5 m;
4) gabaryty: wysokos¢ podmuréwki (cokotu): maksymalnie 0,9 m,

5) rodzaje materiatbw budowlanych: metal, ceramika, kamien, drewno oraz
konglomeraty i kompozyty zawierajgce drewno, wyprawy tynkarskie, szkto, beton.

Rozdziat 5
Zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, ich gabaryty,
standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢
wykonane
§ 40. W zakresie obiektow matej architektury sytuowanych w obszarze przestrzeni
publicznej wprowadza sie obowigzek:

1) zapewnienia bezpieczenstwa uzytkowania oraz zapewniania dostepnosci
osobom ze  szczegolnymi  potrzebami  poprzez = zachowanie ciggu
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komunikacyjnego o szerokosci minimum 1,5 m umozliwiajgcego swobodne
przemieszczanie sie;

2) sytuowanie fundamentow i elementéw kotwionych obiektéw matej architektury
w gruncie pod nawierzchnig lub réwno z nawierzchnig, na ktérej dany obiekt jest
umieszczany.

§ 41. Maksymalne gabaryty obiektéw matej architektury (szerokosc¢, wysokosé
i grubos¢) nie moga przekroczy¢ 6 m kazdy.

§ 42. Okresla sie nastepujgce standardy jakosciowe obiektow matej architektury,
przez natozenie obowigzku:

1) stosowania dla malowanych elementow metalowych kolorystyki szarej, czarnej
ciemnozielonej lub brgzowej;

2) stosowania dla pozostatych elementéw kolorystyki naturalnych materiatéw,
z dopuszczeniem zastosowania do drewna lazur ochronnych niekryjacych,
zachowujgcych widoczny rysunek stojow;

3) w obszarze ,S1" obowigzuje ujednolicenie formy i kolorystyki obiektow malej
architektury.

§ 43. Maksymalne gabaryty, okreslone w § 39 oraz standardy jako$ciowe,
wskazane w §40 nie obowigzujg w stosunku do obiektow o charakterze
artystycznym, zabytkowym lub placéw zabaw.

§ 44. Zakazuje sie stosowania blachy falistej i trapezowej dla oston Smietnikdw.

Rozdziat 6
Warunki i termin dostosowania istniejagcych w dniu wejscia w zycie Uchwaty
Krajobrazowej obiektow matej architektury, ogrodzen oraz tablic reklamowych
i urzadzen reklamowych do zakazéw, zasad i warunkéw w niej okreslonych
§ 45. 1. Okresla sie terminy dostosowania istniejgcych w dniu wejscia w zycie
uchwaty tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych, liczone od dnia wejscia w zycie
uchwaly, z zastrzezeniem ust. 2:

1) 12 miesiecy — dla tablic reklamowych iurzadzen reklamowych sytuowanych
na ogrodzeniach na terenie catego Miasta Kofobrzeg;

2) 24 miesigce — dla wszystkich pozostatych tablic reklamowych iurzgdzen
reklamowych.

2. Terminy dostosowania wskazane w ust. 1 nie dotyczg tablic reklamowych
i urzgdzen  reklamowych, sytuowanych woparciu o ostateczng decyzje
administracyjng o pozwoleniu na budowe oraz sytuowanych w oparciu o zgtoszenie
zamiaru prowadzenia robot budowlanych, do ktérego nie zgtoszono sprzeciwu.

3. Nie wymagajg dostosowania do zasad iwarunkow okreslonych w uchwale
ogrodzenia oraz obiekty matej architektury, istniejgce w dniu wejscia w zycie
niniejszej uchwaty.
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§ 46. 1. Dostosowanie istniejgcych w dniu wejscia w zycie uchwaty tablic
reklamowych iurzadzen reklamowych do zakazow, zasad iwarunkéw w niej
okreslonych, z zastrzezeniem ust. 2, nastepuje poprzez:

1) usuniecie tablic reklamowych lub urzgdzen reklamowych lub ich elementéw
sytuowanych niezgodnie z postanowieniami uchwaty;

2) zmniejszenie tablic reklamowych lub urzadzen reklamowych lub ich elementéw
sytuowanych niezgodnie z postanowieniami uchwaty;

3) przeniesienie do nowej lokalizacji, w przypadku spetnienia wszystkich
postanowien uchwaty w nowej lokalizaciji.

2. Dostosowanie istniejgcych w dniu wejscia w zycie Uchwaty Krajobrazowej
stupow ogtoszeniowo-reklamowych nastepuje poprzez osiggniecie wysokiego
standardu jakosciowego.

§ 47. W przypadku koniecznosci usuniecia lub przeniesienia tablicy reklamowej
lub urzgdzenia reklamowego oraz po zakonczeniu okresu ekspozycji reklamy
okolicznosciowej, nalezy:

1) po zakonczeniu prac demontazowych usung¢ wszelkie elementy konstrukcyjne
i inne mocowania, w szczegolnosci kotwy, fundamenty, haki lub slady lub otwory
po zamocowaniach,;

2) doprowadzi¢ nawierzchnie lub powierzchnie sytuowania tablic reklamowych lub
urzadzen reklamowych, w szczegolnosci elewacji, do stanu poprzedniego,
bezposrednio sprzed montazu reklamy, z zastrzezeniem pkt 3;

3)w przypadku braku mozliwosci okreslenia stanu opisanego w pkt 2 nalezy
doprowadzi¢ nawierzchnie lub powierzchnie sytuowania do stanu spojnego
Z bezposrednim otoczeniem.

Rozdziat 7
Przepisy koncowe
§ 48. Wykonanie uchwaty powierza sie Prezydentowi Miasta Kotobrzeg.

§ 49. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogtoszenia w Dzienniku
Urzedowym Wojewoddztwa Zachodniopomorskiego, z mocg obowigzujgcg od dnia
2 stycznia 2030 r.
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Uzasadnienie

Potrzeba podjecia uchwaty wynika z dgzenia do wzmacniania dobrego wizerunku
Miasta Kotobrzeg, ochrony jego waloréw uzdrowiskowych, turystycznych,
kulturowych, przyrodniczych i krajobrazowych, budowania prestizu miasta oraz
atrakcyjnosci wizualnej, przy jednoczesnym zapewnieniu wysokiej jakosci
przestrzeni publicznych stuzgcych mieszkancom, kuracjuszom iosobom
odwiedzajgcym miasto. Przestrzen publiczna stanowi dobro wspoélne, a sposob
jej ksztattowania wptywa bezposrednio na komfort Zzycia mieszkancow,
identyfikacje z miejscem zamieszkania oraz postrzeganie miasta przez turystéw,
inwestoréw i przedsiebiorcow.

Realizacja powyzszych celdow wymaga wprowadzenia przejrzystych zasad
dotyczgcych sytuowania tablic reklamowych, urzgdzen reklamowych, obiektow
matej architektury oraz ogrodzen. Przeprowadzone analizy krajobrazowe,
przestrzenne ispoteczne wykazaty bowiem wystepowanie na terenie miasta
zjawisk utrudniajgcych osiggniecie tych celow, w szczegolnosci
nieuporzgdkowanej ekspozycji reklam, nadmiernej konkurencji wizualnej oraz
obnizenia czytelnosci i jakosci czesci przestrzeni publicznych.

Analizy wykazaty wystepowanie na terenie miasta zjawiska nieuporzgdkowanej
ekspozycji reklam, przejawiajgcego sie nadmiernym nagromadzeniem tablic
reklamowych iurzgdzen reklamowych, znaczng réznorodnoscig ich form,
gabarytébw oraz materiatdbw, atakze obecnoscig reklam wielkoformatowych,
baneréw i innych form przekazu wizualnego negatywnie wptywajgcych na odbior
przestrzeni publicznych.

Potrzeba podjecia uchwaty wynika réwniez ze zréznicowanego charakteru
przestrzeni Miasta Kotobrzeg. Na jego obszarze wspotwystepujg tereny
o wyjgtkowych walorach krajobrazu nadmorskiego, przestrzenie uzdrowiskowe
o reprezentacyjnym charakterze, historyczne centrum miasta, obszary cenne
przyrodniczo oraz tereny o dominujgcej funkcji mieszkaniowej, ustugowej
i gospodarczej. Zrdznicowanie to uzasadnia przyjecie odmiennych zasad
ksztattowania krajobrazu isytuowania reklam w poszczegolnych czesciach
miasta, znajdujgce odzwierciedlenie w wyznaczeniu pieciu  obszarow
funkcjonalnych.

Szczegdlnego znaczenia nabiera potrzeba ochrony przestrzeni budujgcych
tozsamosc i rozpoznawalnos¢ Kofobrzegu. Dotyczy to zwilaszcza obszarow
nadmorskich obejmujgcych morze, plaze iwydmy, terenéw uzdrowiskowych
stanowigcych wizytbwke miasta, historycznego centrum, atakze obszarow
ochrony przyrody i terenéw zieleni. Obszary te wymagajg zachowania szczegodlnie
wysokich standardow fadu przestrzennego oraz ograniczenia elementéw
mogacych zakiécac odbior krajobrazu i przestrzeni publicznych.

Istotnym elementem uzasadniajgcym podjecie uchwaty jest rowniez koniecznosc¢
ochrony walorow krajobrazowych zwigzanych z funkcjonowaniem Kotobrzegu
jako uzdrowiska oraz jednego z najwazniejszych osrodkéw turystycznych
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polskiego wybrzeza. Jakosc¢ przestrzeni publicznych, estetyka miasta oraz sposéb
ekspozycji reklam majg bezposredni wptyw na odbiér miasta przez mieszkancow,
turystéw i kuracjuszy.

W miescie posiadajgcym wyjgtkowe walory kulturowe, uzdrowiskowe, turystyczne,
przyrodnicze i krajobrazowe, potwierdzone rowniez w Audycie Krajobrazowym
Wojewddztwa Zachodniopomorskiego, Uchwata Krajobrazowa bedzie stanowita
narzedzie stuzgce ochronie iswiadomemu ksztattowaniu krajobrazu oraz
wzmacnianiu tadu przestrzennego i jakosci przestrzeni publicznych. Na obszarze
miasta zidentyfikowano krajobrazy priorytetowe: ,Wyspa Solna, Kotobrzeg”,
»o0lniska nadmorskie, Kotobrzeg", ,Plaza iwydmy nadmorskie, Mrzezyno —
Kotobrzeg” oraz ,Plaza i wydmy nadmorskie, Kotobrzeg — Dartéwko”. Krajobrazy
te obejmujg zaréwno obszary nadmorskie, jak iprzestrzenie o szczegdlnych
walorach przyrodniczych, kulturowych ikrajobrazowych, ktérych wartosci
wymagajg Swiadomego ksztattowania oraz ochrony przed postepujgca
degradacjg wizualna.

Potrzeba podjecia uchwaty zostata ponadto potwierdzona w toku wieloletnich prac
analitycznych,  konsultacyjnych i projektowych, w ktérych  wskazywano
na potrzebe uporzgdkowania przestrzeni reklamowej miasta, ograniczenia chaosu
wizualnego oraz poprawy estetyki przestrzeni publicznych.

Celem uchwaty jest:
* ochrona krajobrazu Miasta Kotobrzeg jako dobra wspdlnego,
* poprawa estetyki i czytelnosci przestrzeni publicznych,

 uporzgdkowanie zasad sytuowania tablic reklamowych, urzgdzen reklamowych,
obiektéw matej architektury oraz ogrodzen,

 zapewnienie jednolitych i czytelnych regut obowigzujgcych na obszarze miasta,

* ograniczenie negatywnego wptywu reklam na bezpieczenstwo ruchu drogowego
oraz komfort uzytkownikow przestrzeni,

+ stworzenie ram prawnych umozliwiajgcych skuteczne, a jednoczes$nie
uporzgdkowane informowanie o prowadzonej dziatalno$ci gospodarczej,

« ochrona szczegdlnych  wartosci  krajobrazowych,  uzdrowiskowych,
turystycznych, kulturowych i przyrodniczych Miasta Kotobrzeg,

* podkreslenie iwyeksponowanie waloréw pasa nadmorskiego, terenow
uzdrowiskowych oraz historycznego centrum miasta,

» ochrona krajobrazéw priorytetowych wskazanych w Audycie Krajobrazowym
Wojewoddztwa Zachodniopomorskiego,

« zachowanie reprezentacyjnego charakteru przestrzeni publicznych stanowigcych
wizytowke miasta,
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* ograniczenie negatywnego oddziatywania nadmiernej ekspozycji reklam
na odbidr krajobrazu oraz przestrzeni publicznych.

Uchwata ma charakter regulacyjny i porzadkujgcy. Jej celem nie jest eliminacja
reklamy ani ograniczanie mozliwosci prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, lecz
okreslenie zasad umozliwiajgcych pogodzenie potrzeb przedsiebiorcow
z koniecznoscig ochrony krajobrazu, tadu przestrzennego oraz jakosci przestrzeni
publicznych.

Projekt uchwaty uwzglednia potrzeby prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej oraz
specyfike funkcjonalng poszczegdlnych czesci miasta.

Przyjete rozwigzania nie eliminujg mozliwosci oznaczania dziatalnosci
gospodarczej. Uchwata dopuszcza stosowanie szyldow jako podstawowej formy
identyfikacji dziatalnosci oraz przewiduje zréznicowane zasady sytuowania reklam
i szyldow dostosowane do charakteru poszczegodlnych obszaréw miasta.

Projektowane regulacje majg charakter porzadkujgcy inie ograniczajg samej
mozliwosci prowadzenia dziatalnosci gospodarczej. Okres$lajg jedynie zasady
korzystania z przestrzeni wspolnej miasta, podobnie jak inne przepisy regulujgce
Sposob zagospodarowania przestrzeni publiczne;j.

Przyjete rozwigzania majg na celu poprawe czytelnosci przekazu wizualnego
poprzez ograniczenie zjawiska nadmiernego zageszczenia reklam oraz
konkurencji wizualnej pomiedzy poszczegdlnymi komunikatami. W efekcie moze
to sprzyjaé zwiekszeniu skutecznosci identyfikacji dziatalnosci gospodarczych
oraz poprawie jakosci przestrzeni publicznych.

Przewidywane skutki spoteczne uchwaty obejmujg w szczegolnosci:

 poprawe estetyki i czytelnosci przestrzeni publicznych,

 poprawe jakos$ci krajobrazu miejskiego,

» wzrost komfortu zycia mieszkancow,

* poprawe wizerunku miasta,

+ ochrone waloréw uzdrowiskowych, turystycznych, przyrodniczych i kulturowych,

» ochrone krajobrazu nadmorskiego, terenéw uzdrowiskowych i historycznego
centrum miasta,

* ograniczenie negatywnego oddziatywania nadmiaru bodzcow wizualnych,

+ zwiekszenie bezpieczenstwa uczestnikdbw ruchu drogowego poprzez
ograniczenie zjawiska nadmiernej konkurencji wizualnej w przestrzeni publiczne.

Jednoczesnie nalezy wskazac¢, ze poprawa fadu przestrzennego oraz jakosci
krajobrazu miejskiego stanowi rowniez element budowania atrakcyjnosci miasta
jako miejsca zamieszkania, wypoczynku, prowadzenia dziatalnosci gospodarczej
oraz lokowania nowych inwestycji. Co sumarycznie przetozy sie réwniez na zysk
ekonomiczny.
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Projekt uchwaty nie powoduje bezposrednich skutkow finansowych dla budzetu
Miasta Kotobrzeg inie wigze sie z koniecznoscig ponoszenia dodatkowych
wydatkéw inwestycyjnych przez gmine.

Ewentualne skutki finansowe po stronie wtascicieli nieruchomosci oraz
przedsiebiorcow zwigzane sg z koniecznoscig dostosowania czesci istniejgcych
tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych do nowych regulac;ji.

Skutki te zostaty ograniczone poprzez:
» wprowadzenie zréznicowanych termindw dostosowawczych,

* poszanowanie praw nabytych wynikajgcych z pozwolen na budowe oraz
skutecznych zgtoszen robo6t budowlanych,

» zachowanie szerokiego katalogu dopuszczalnych form identyfikacji dziatalnosci
gospodarczej,

» dostosowanie zakresu regulacji do charakteru poszczegoélnych obszaréw miasta,

* uwzglednienie specyfiki dziatalnosci zwigzanych zfunkcjg turystyczng
i uzdrowiskowg miasta.

Przyjete rozwigzania pozwalajg osiggng¢ cele uchwaty przy jednoczesnym
ograniczeniu  potencjalnych  skutkbw  ekonomicznych dla  podmiotow
funkcjonujacych na terenie miasta.

W perspektywie dtugoterminowej poprawa jakosci przestrzeni publicznych,
estetyki miasta oraz jego wizerunku moze pozytywnie wptywaé na atrakcyjnosé
inwestycyjng i turystyczng Kotobrzegu. Korzysci te mogg przetozy¢ sie zaréwno
na wzrost wartosci nieruchomosci, jak ina poprawe warunkow prowadzenia
dziatalnosci gospodarczej, szczegolnie w sektorach zwigzanych z turystyka,
ustugami i handlem. W tym ujeciu uporzadkowanie przestrzeni stanowi nie tylko
dziatanie stuzgce ochronie krajobrazu, lecz réwniez inwestycje w dalszy rozwoj
gospodarczy miasta.

Reasumujgc, projekt Uchwaty Krajobrazowej dla Miasta Kotobrzeg stanowi
odpowiedz na zidentyfikowane problemy zwigzane z chaosem reklamowym oraz
potrzebe ochrony krajobrazu miejskiego, nadmorskiego, uzdrowiskowego,
kulturowego i przyrodniczego.

Przyjete regulacje w sposdb wywazony tgczg ochrone tadu przestrzennego
z potrzebami prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, pozostawiajgc mozliwosc
skutecznej identyfikacji  dziatalnosci przy jednoczesnym  ograniczaniu
negatywnych zjawisk wptywajgcych na jakosc przestrzeni publicznych.

Uchwata realizuje rowniez kierunki ochrony krajobrazu wynikajgce z Audytu
Krajobrazowego Wojewddztwa Zachodniopomorskiego oraz  odpowiada
na potrzebe ochrony krajobrazéw priorytetowych wystepujagcych na terenie
miasta. Wdrozenie uchwaty przyczyni sie do poprawy jakosci przestrzeni
publicznych, ochrony waloréw krajobrazowych Kotobrzegu oraz dalszego
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wzmachniania jego pozycji jako uzdrowiska i jednego z najwazniejszych osrodkéw
turystycznych polskiego wybrzeza.

Projekt Strona 5



	UCHWAŁA NR  RADY MIASTA KOŁOBRZEG z dnia 1 stycznia 1 r.
	§ 1
	ust. 2 w § 1

	§ 2
	pkt 1 w § 2
	pkt 2 w § 2

	Rozdział 1 - Przepisy ogólne
	§ 3 w rozdz.1
	pkt 1 w rozdz.1 § 3
	pkt 2 w rozdz.1 § 3
	pkt 3 w rozdz.1 § 3
	pkt 4 w rozdz.1 § 3
	pkt 5 w rozdz.1 § 3

	§ 4 w rozdz.1
	pkt 1 w rozdz.1 § 4
	pkt 2 w rozdz.1 § 4
	pkt 3 w rozdz.1 § 4
	lit. a w rozdz.1 § 4 pkt 3
	lit. b w rozdz.1 § 4 pkt 3
	lit. c w rozdz.1 § 4 pkt 3
	lit. d w rozdz.1 § 4 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.1 § 4
	lit. a w rozdz.1 § 4 pkt 4
	lit. b w rozdz.1 § 4 pkt 4
	lit. c w rozdz.1 § 4 pkt 4
	lit. d w rozdz.1 § 4 pkt 4

	pkt 5 w rozdz.1 § 4
	pkt 6 w rozdz.1 § 4
	pkt 7 w rozdz.1 § 4
	pkt 8 w rozdz.1 § 4
	lit. a w rozdz.1 § 4 pkt 8
	tir. 1 (1) w rozdz.1 § 4 pkt 8 lit. a
	tir. 2 (2) w rozdz.1 § 4 pkt 8 lit. a
	tir. 3 (3) w rozdz.1 § 4 pkt 8 lit. a

	lit. b w rozdz.1 § 4 pkt 8
	tir. 1 (4) w rozdz.1 § 4 pkt 8 lit. b
	tir. 2 (5) w rozdz.1 § 4 pkt 8 lit. b
	tir. 3 (6) w rozdz.1 § 4 pkt 8 lit. b


	pkt 9 w rozdz.1 § 4
	pkt 10 w rozdz.1 § 4
	pkt 11 w rozdz.1 § 4
	pkt 12 w rozdz.1 § 4
	lit. a w rozdz.1 § 4 pkt 12
	lit. b w rozdz.1 § 4 pkt 12
	lit. c w rozdz.1 § 4 pkt 12
	lit. d w rozdz.1 § 4 pkt 12

	pkt 13 w rozdz.1 § 4
	pkt 14 w rozdz.1 § 4
	pkt 15 w rozdz.1 § 4
	pkt 16 w rozdz.1 § 4
	pkt 17 w rozdz.1 § 4
	pkt 18 w rozdz.1 § 4
	pkt 19 w rozdz.1 § 4
	pkt 20 w rozdz.1 § 4
	pkt 21 w rozdz.1 § 4
	pkt 22 w rozdz.1 § 4
	pkt 23 w rozdz.1 § 4
	lit. a w rozdz.1 § 4 pkt 23
	lit. b w rozdz.1 § 4 pkt 23
	lit. c w rozdz.1 § 4 pkt 23
	lit. d w rozdz.1 § 4 pkt 23

	pkt 24 w rozdz.1 § 4
	pkt 25 w rozdz.1 § 4
	pkt 26 w rozdz.1 § 4
	pkt 27 w rozdz.1 § 4
	pkt 28 w rozdz.1 § 4
	lit. a w rozdz.1 § 4 pkt 28
	lit. b w rozdz.1 § 4 pkt 28
	lit. c w rozdz.1 § 4 pkt 28
	lit. d w rozdz.1 § 4 pkt 28
	tir. 1 (7) w rozdz.1 § 4 pkt 28 lit. d
	tir. 2 (8) w rozdz.1 § 4 pkt 28 lit. d
	podwójne tiret 1 (1) w rozdz.1 § 4 pkt 28 lit. d tir. 2 (9)
	podwójne tiret 2 (2) w rozdz.1 § 4 pkt 28 lit. d tir. 2 (10)
	podwójne tiret 3 (3) w rozdz.1 § 4 pkt 28 lit. d tir. 2 (11)



	pkt 29 w rozdz.1 § 4
	pkt 30 w rozdz.1 § 4
	pkt 31 w rozdz.1 § 4
	lit. a w rozdz.1 § 4 pkt 31
	tir. 1 (12) w rozdz.1 § 4 pkt 31 lit. a
	tir. 2 (13) w rozdz.1 § 4 pkt 31 lit. a
	tir. 3 (14) w rozdz.1 § 4 pkt 31 lit. a

	lit. b w rozdz.1 § 4 pkt 31
	lit. c w rozdz.1 § 4 pkt 31
	tir. 1 (15) w rozdz.1 § 4 pkt 31 lit. c
	tir. 2 (16) w rozdz.1 § 4 pkt 31 lit. c


	pkt 32 w rozdz.1 § 4
	pkt 33 w rozdz.1 § 4
	pkt 34 w rozdz.1 § 4
	pkt 35 w rozdz.1 § 4
	pkt 36 w rozdz.1 § 4
	pkt 37 w rozdz.1 § 4
	pkt 38 w rozdz.1 § 4
	pkt 39 w rozdz.1 § 4
	pkt 40 w rozdz.1 § 4
	lit. a w rozdz.1 § 4 pkt 40
	lit. b w rozdz.1 § 4 pkt 40
	lit. c w rozdz.1 § 4 pkt 40
	lit. d w rozdz.1 § 4 pkt 40
	lit. e w rozdz.1 § 4 pkt 40


	§ 5 w rozdz.1
	pkt 1 w rozdz.1 § 5 ust. 1
	pkt 2 w rozdz.1 § 5 ust. 1
	pkt 3 w rozdz.1 § 5 ust. 1
	lit. a w rozdz.1 § 5 ust. 1 pkt 3
	lit. b w rozdz.1 § 5 ust. 1 pkt 3
	lit. c w rozdz.1 § 5 ust. 1 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.1 § 5 ust. 1
	pkt 5 w rozdz.1 § 5 ust. 1
	pkt 6 w rozdz.1 § 5 ust. 1
	lit. a w rozdz.1 § 5 ust. 1 pkt 6
	tir. 1 (17) w rozdz.1 § 5 ust. 1 pkt 6 lit. a
	tir. 2 (18) w rozdz.1 § 5 ust. 1 pkt 6 lit. a
	tir. 3 (19) w rozdz.1 § 5 ust. 1 pkt 6 lit. a

	lit. b w rozdz.1 § 5 ust. 1 pkt 6

	pkt 7 w rozdz.1 § 5 ust. 1
	ust. 2 w rozdz.1 § 5
	pkt 1 w rozdz.1 § 5 ust. 2
	pkt 2 w rozdz.1 § 5 ust. 2
	pkt 3 w rozdz.1 § 5 ust. 2
	pkt 4 w rozdz.1 § 5 ust. 2



	Rozdział 2 - Zasady i warunki sytuowania szyldów, ich gabaryty, standardy jakościowe oraz rodzaje materiałów budowlanych, z jakich mogą być wykonane
	§ 6 w rozdz.2
	ust. 2 w rozdz.2 § 6
	pkt 1 w rozdz.2 § 6 ust. 2
	pkt 2 w rozdz.2 § 6 ust. 2
	pkt 3 w rozdz.2 § 6 ust. 2
	pkt 4 w rozdz.2 § 6 ust. 2
	pkt 5 w rozdz.2 § 6 ust. 2

	ust. 3 w rozdz.2 § 6
	pkt 1 w rozdz.2 § 6 ust. 3
	pkt 2 w rozdz.2 § 6 ust. 3
	lit. a w rozdz.2 § 6 ust. 3 pkt 2
	lit. b w rozdz.2 § 6 ust. 3 pkt 2


	ust. 4 w rozdz.2 § 6
	ust. 5 w rozdz.2 § 6

	§ 7 w rozdz.2
	pkt 1 w rozdz.2 § 7
	pkt 2 w rozdz.2 § 7
	pkt 3 w rozdz.2 § 7
	lit. a w rozdz.2 § 7 pkt 3
	lit. b w rozdz.2 § 7 pkt 3


	§ 8 w rozdz.2
	pkt 1 w rozdz.2 § 8
	pkt 2 w rozdz.2 § 8
	pkt 3 w rozdz.2 § 8
	pkt 4 w rozdz.2 § 8
	lit. a w rozdz.2 § 8 pkt 4
	lit. b w rozdz.2 § 8 pkt 4
	lit. c w rozdz.2 § 8 pkt 4


	§ 9 w rozdz.2
	pkt 1 w rozdz.2 § 9
	pkt 2 w rozdz.2 § 9
	pkt 3 w rozdz.2 § 9
	pkt 4 w rozdz.2 § 9
	lit. a w rozdz.2 § 9 pkt 4
	lit. b w rozdz.2 § 9 pkt 4
	lit. c w rozdz.2 § 9 pkt 4


	§ 10 w rozdz.2
	pkt 1 w rozdz.2 § 10
	pkt 2 w rozdz.2 § 10
	pkt 3 w rozdz.2 § 10
	pkt 4 w rozdz.2 § 10
	lit. a w rozdz.2 § 10 pkt 4
	lit. b w rozdz.2 § 10 pkt 4
	lit. c w rozdz.2 § 10 pkt 4


	§ 11 w rozdz.2
	pkt 1 w rozdz.2 § 11
	pkt 2 w rozdz.2 § 11
	pkt 3 w rozdz.2 § 11
	lit. a w rozdz.2 § 11 pkt 3
	lit. b w rozdz.2 § 11 pkt 3
	lit. c w rozdz.2 § 11 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.2 § 11

	§ 12 w rozdz.2
	pkt 1 w rozdz.2 § 12
	pkt 2 w rozdz.2 § 12
	pkt 3 w rozdz.2 § 12
	lit. a w rozdz.2 § 12 pkt 3
	lit. b w rozdz.2 § 12 pkt 3
	lit. c w rozdz.2 § 12 pkt 3
	lit. d w rozdz.2 § 12 pkt 3
	lit. e w rozdz.2 § 12 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.2 § 12

	§ 13 w rozdz.2
	pkt 1 w rozdz.2 § 13
	pkt 2 w rozdz.2 § 13
	pkt 3 w rozdz.2 § 13
	lit. a w rozdz.2 § 13 pkt 3
	lit. b w rozdz.2 § 13 pkt 3
	lit. c w rozdz.2 § 13 pkt 3
	lit. d w rozdz.2 § 13 pkt 3
	lit. e w rozdz.2 § 13 pkt 3
	lit. f w rozdz.2 § 13 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.2 § 13
	lit. a w rozdz.2 § 13 pkt 4
	lit. b w rozdz.2 § 13 pkt 4
	lit. c w rozdz.2 § 13 pkt 4


	§ 14 w rozdz.2
	pkt 1 w rozdz.2 § 14
	pkt 2 w rozdz.2 § 14
	pkt 3 w rozdz.2 § 14
	lit. a w rozdz.2 § 14 pkt 3
	lit. b w rozdz.2 § 14 pkt 3
	lit. c w rozdz.2 § 14 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.2 § 14

	§ 15 w rozdz.2
	pkt 1 w rozdz.2 § 15
	pkt 2 w rozdz.2 § 15
	pkt 3 w rozdz.2 § 15
	lit. a w rozdz.2 § 15 pkt 3
	lit. b w rozdz.2 § 15 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.2 § 15
	lit. a w rozdz.2 § 15 pkt 4
	lit. b w rozdz.2 § 15 pkt 4


	§ 16 w rozdz.2
	pkt 1 w rozdz.2 § 16
	pkt 2 w rozdz.2 § 16
	pkt 3 w rozdz.2 § 16
	lit. a w rozdz.2 § 16 pkt 3
	lit. b w rozdz.2 § 16 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.2 § 16
	lit. a w rozdz.2 § 16 pkt 4
	tir. 1 (20) w rozdz.2 § 16 pkt 4 lit. a
	tir. 2 (21) w rozdz.2 § 16 pkt 4 lit. a
	tir. 3 (22) w rozdz.2 § 16 pkt 4 lit. a
	tir. 4 (23) w rozdz.2 § 16 pkt 4 lit. a

	lit. b w rozdz.2 § 16 pkt 4


	§ 17 w rozdz.2
	pkt 1 w rozdz.2 § 17
	pkt 2 w rozdz.2 § 17
	pkt 3 w rozdz.2 § 17
	lit. a w rozdz.2 § 17 pkt 3
	lit. b w rozdz.2 § 17 pkt 3
	lit. c w rozdz.2 § 17 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.2 § 17
	lit. a w rozdz.2 § 17 pkt 4
	tir. 1 (24) w rozdz.2 § 17 pkt 4 lit. a
	tir. 2 (25) w rozdz.2 § 17 pkt 4 lit. a

	lit. b w rozdz.2 § 17 pkt 4


	§ 18 w rozdz.2
	pkt 1 w rozdz.2 § 18
	pkt 2 w rozdz.2 § 18
	pkt 3 w rozdz.2 § 18
	lit. a w rozdz.2 § 18 pkt 3
	lit. b w rozdz.2 § 18 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.2 § 18
	lit. a w rozdz.2 § 18 pkt 4
	lit. b w rozdz.2 § 18 pkt 4
	lit. c w rozdz.2 § 18 pkt 4
	lit. d w rozdz.2 § 18 pkt 4
	lit. e w rozdz.2 § 18 pkt 4


	§ 19 w rozdz.2
	pkt 1 w rozdz.2 § 19
	pkt 2 w rozdz.2 § 19
	pkt 3 w rozdz.2 § 19
	lit. a w rozdz.2 § 19 pkt 3
	lit. b w rozdz.2 § 19 pkt 3
	lit. c w rozdz.2 § 19 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.2 § 19

	§ 20 w rozdz.2
	pkt 1 w rozdz.2 § 20
	pkt 2 w rozdz.2 § 20
	pkt 3 w rozdz.2 § 20
	lit. a w rozdz.2 § 20 pkt 3
	lit. b w rozdz.2 § 20 pkt 3
	lit. c w rozdz.2 § 20 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.2 § 20

	§ 21 w rozdz.2
	pkt 1 w rozdz.2 § 21
	pkt 2 w rozdz.2 § 21
	pkt 3 w rozdz.2 § 21
	lit. a w rozdz.2 § 21 pkt 3
	lit. b w rozdz.2 § 21 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.2 § 21
	lit. a w rozdz.2 § 21 pkt 4
	lit. b w rozdz.2 § 21 pkt 4
	lit. c w rozdz.2 § 21 pkt 4


	§ 22 w rozdz.2
	pkt 1 w rozdz.2 § 22
	pkt 2 w rozdz.2 § 22
	pkt 3 w rozdz.2 § 22
	lit. a w rozdz.2 § 22 pkt 3
	lit. b w rozdz.2 § 22 pkt 3
	lit. c w rozdz.2 § 22 pkt 3
	lit. d w rozdz.2 § 22 pkt 3
	tir. 1 (26) w rozdz.2 § 22 pkt 3 lit. d
	tir. 2 (27) w rozdz.2 § 22 pkt 3 lit. d


	pkt 4 w rozdz.2 § 22
	lit. a w rozdz.2 § 22 pkt 4
	lit. b w rozdz.2 § 22 pkt 4
	lit. c w rozdz.2 § 22 pkt 4
	lit. d w rozdz.2 § 22 pkt 4


	§ 23 w rozdz.2
	pkt 1 w rozdz.2 § 23
	pkt 2 w rozdz.2 § 23
	pkt 3 w rozdz.2 § 23
	pkt 4 w rozdz.2 § 23


	Rozdział 3 - Zasady i warunki sytuowania nośników reklamy, ich gabaryty, standardy jakościowe oraz rodzaje materiałów budowlanych, z jakich mogą być wykonane
	§ 24 w rozdz.3
	ust. 2 w rozdz.3 § 24
	ust. 3 w rozdz.3 § 24
	pkt 1 w rozdz.3 § 24 ust. 3
	pkt 2 w rozdz.3 § 24 ust. 3
	pkt 3 w rozdz.3 § 24 ust. 3
	pkt 4 w rozdz.3 § 24 ust. 3

	ust. 4 w rozdz.3 § 24
	ust. 5 w rozdz.3 § 24
	ust. 6 w rozdz.3 § 24

	§ 25 w rozdz.3
	pkt 1 w rozdz.3 § 25
	pkt 2 w rozdz.3 § 25
	lit. a w rozdz.3 § 25 pkt 2
	lit. b w rozdz.3 § 25 pkt 2
	lit. c w rozdz.3 § 25 pkt 2
	lit. d w rozdz.3 § 25 pkt 2
	lit. e w rozdz.3 § 25 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.3 § 25
	lit. a w rozdz.3 § 25 pkt 3
	lit. b w rozdz.3 § 25 pkt 3
	lit. c w rozdz.3 § 25 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.3 § 25
	pkt 5 w rozdz.3 § 25
	lit. a w rozdz.3 § 25 pkt 5
	lit. b w rozdz.3 § 25 pkt 5


	§ 26 w rozdz.3
	pkt 1 w rozdz.3 § 26
	pkt 2 w rozdz.3 § 26
	lit. a w rozdz.3 § 26 pkt 2
	lit. b w rozdz.3 § 26 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.3 § 26
	lit. a w rozdz.3 § 26 pkt 3
	lit. b w rozdz.3 § 26 pkt 3
	lit. c w rozdz.3 § 26 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.3 § 26
	pkt 5 w rozdz.3 § 26
	lit. a w rozdz.3 § 26 pkt 5
	lit. b w rozdz.3 § 26 pkt 5


	§ 27 w rozdz.3
	pkt 1 w rozdz.3 § 27
	pkt 2 w rozdz.3 § 27
	lit. a w rozdz.3 § 27 pkt 2
	lit. b w rozdz.3 § 27 pkt 2
	lit. c w rozdz.3 § 27 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.3 § 27
	lit. a w rozdz.3 § 27 pkt 3
	lit. b w rozdz.3 § 27 pkt 3
	lit. c w rozdz.3 § 27 pkt 3
	lit. d w rozdz.3 § 27 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.3 § 27
	lit. a w rozdz.3 § 27 pkt 4
	lit. b w rozdz.3 § 27 pkt 4
	lit. c w rozdz.3 § 27 pkt 4

	pkt 5 w rozdz.3 § 27
	lit. a w rozdz.3 § 27 pkt 5
	lit. b w rozdz.3 § 27 pkt 5


	§ 28 w rozdz.3
	pkt 1 w rozdz.3 § 28
	pkt 2 w rozdz.3 § 28
	lit. a w rozdz.3 § 28 pkt 2
	lit. b w rozdz.3 § 28 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.3 § 28
	lit. a w rozdz.3 § 28 pkt 3
	lit. b w rozdz.3 § 28 pkt 3
	lit. c w rozdz.3 § 28 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.3 § 28
	pkt 5 w rozdz.3 § 28
	lit. a w rozdz.3 § 28 pkt 5
	lit. b w rozdz.3 § 28 pkt 5


	§ 29 w rozdz.3
	pkt 1 w rozdz.3 § 29
	pkt 2 w rozdz.3 § 29
	lit. a w rozdz.3 § 29 pkt 2
	lit. b w rozdz.3 § 29 pkt 2
	lit. c w rozdz.3 § 29 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.3 § 29
	lit. a w rozdz.3 § 29 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.3 § 29
	lit. a w rozdz.3 § 29 pkt 4
	lit. b w rozdz.3 § 29 pkt 4

	pkt 5 w rozdz.3 § 29
	lit. a w rozdz.3 § 29 pkt 5
	lit. b w rozdz.3 § 29 pkt 5


	§ 30 w rozdz.3
	pkt 1 w rozdz.3 § 30
	pkt 2 w rozdz.3 § 30
	lit. a w rozdz.3 § 30 pkt 2
	lit. b w rozdz.3 § 30 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.3 § 30
	pkt 4 w rozdz.3 § 30
	pkt 5 w rozdz.3 § 30

	§ 31 w rozdz.3
	pkt 1 w rozdz.3 § 31
	pkt 2 w rozdz.3 § 31
	pkt 3 w rozdz.3 § 31
	pkt 4 w rozdz.3 § 31
	pkt 5 w rozdz.3 § 31

	§ 32 w rozdz.3
	pkt 1 w rozdz.3 § 32
	pkt 2 w rozdz.3 § 32
	lit. a w rozdz.3 § 32 pkt 2
	lit. b w rozdz.3 § 32 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.3 § 32
	lit. a w rozdz.3 § 32 pkt 3
	lit. b w rozdz.3 § 32 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.3 § 32

	§ 33 w rozdz.3
	pkt 1 w rozdz.3 § 33
	pkt 2 w rozdz.3 § 33
	lit. a w rozdz.3 § 33 pkt 2
	lit. b w rozdz.3 § 33 pkt 2
	lit. c w rozdz.3 § 33 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.3 § 33
	lit. a w rozdz.3 § 33 pkt 3
	lit. b w rozdz.3 § 33 pkt 3
	lit. c w rozdz.3 § 33 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.3 § 33
	lit. a w rozdz.3 § 33 pkt 4
	lit. b w rozdz.3 § 33 pkt 4
	lit. c w rozdz.3 § 33 pkt 4
	lit. d w rozdz.3 § 33 pkt 4
	lit. e w rozdz.3 § 33 pkt 4

	pkt 5 w rozdz.3 § 33

	§ 34 w rozdz.3
	pkt 1 w rozdz.3 § 34
	pkt 2 w rozdz.3 § 34
	pkt 3 w rozdz.3 § 34
	lit. a w rozdz.3 § 34 pkt 3
	lit. b w rozdz.3 § 34 pkt 3
	lit. c w rozdz.3 § 34 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.3 § 34
	pkt 5 w rozdz.3 § 34

	§ 35 w rozdz.3
	pkt 1 w rozdz.3 § 35
	pkt 2 w rozdz.3 § 35
	pkt 3 w rozdz.3 § 35
	lit. a w rozdz.3 § 35 pkt 3
	lit. b w rozdz.3 § 35 pkt 3
	lit. c w rozdz.3 § 35 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.3 § 35
	pkt 5 w rozdz.3 § 35

	§ 36 w rozdz.3
	pkt 1 w rozdz.3 § 36
	pkt 2 w rozdz.3 § 36
	lit. a w rozdz.3 § 36 pkt 2
	lit. b w rozdz.3 § 36 pkt 2
	lit. c w rozdz.3 § 36 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.3 § 36
	lit. a w rozdz.3 § 36 pkt 3
	lit. b w rozdz.3 § 36 pkt 3
	lit. c w rozdz.3 § 36 pkt 3
	lit. d w rozdz.3 § 36 pkt 3
	lit. e w rozdz.3 § 36 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.3 § 36
	lit. a w rozdz.3 § 36 pkt 4
	lit. b w rozdz.3 § 36 pkt 4

	pkt 5 w rozdz.3 § 36
	lit. a w rozdz.3 § 36 pkt 5
	lit. b w rozdz.3 § 36 pkt 5


	§ 37 w rozdz.3

	Rozdział 4 - Zasady i warunki sytuowania ogrodzeń, ich gabaryty, standardy jakościowe oraz rodzaje materiałów budowlanych, z jakich mogą być wykonane
	§ 38 w rozdz.4
	ust. 2 w rozdz.4 § 38
	ust. 3 w rozdz.4 § 38

	§ 39 w rozdz.4
	pkt 1 w rozdz.4 § 39
	pkt 2 w rozdz.4 § 39
	lit. a w rozdz.4 § 39 pkt 2
	lit. b w rozdz.4 § 39 pkt 2
	tir. 1 (28) w rozdz.4 § 39 pkt 2 lit. b
	tir. 2 (29) w rozdz.4 § 39 pkt 2 lit. b

	lit. c w rozdz.4 § 39 pkt 2

	pkt 3 w rozdz.4 § 39
	lit. a w rozdz.4 § 39 pkt 3
	lit. b w rozdz.4 § 39 pkt 3

	pkt 4 w rozdz.4 § 39
	pkt 5 w rozdz.4 § 39


	Rozdział 5 - Zasady i warunki sytuowania obiektów małej architektury, ich gabaryty, standardy jakościowe oraz rodzaje materiałów budowlanych, z jakich mogą być wykonane
	§ 40 w rozdz.5
	pkt 1 w rozdz.5 § 40
	pkt 2 w rozdz.5 § 40

	§ 41 w rozdz.5
	§ 42 w rozdz.5
	pkt 1 w rozdz.5 § 42
	pkt 2 w rozdz.5 § 42
	pkt 3 w rozdz.5 § 42

	§ 43 w rozdz.5
	§ 44 w rozdz.5

	Rozdział 6 - Warunki i termin dostosowania istniejących w dniu wejścia w życie Uchwały Krajobrazowej obiektów małej architektury, ogrodzeń oraz tablic reklamowych i urządzeń reklamowych do zakazów, zasad i warunków w niej określonych
	§ 45 w rozdz.6
	pkt 1 w rozdz.6 § 45 ust. 1
	pkt 2 w rozdz.6 § 45 ust. 1
	ust. 2 w rozdz.6 § 45
	ust. 3 w rozdz.6 § 45

	§ 46 w rozdz.6
	pkt 1 w rozdz.6 § 46 ust. 1
	pkt 2 w rozdz.6 § 46 ust. 1
	pkt 3 w rozdz.6 § 46 ust. 1
	ust. 2 w rozdz.6 § 46

	§ 47 w rozdz.6
	pkt 1 w rozdz.6 § 47
	pkt 2 w rozdz.6 § 47
	pkt 3 w rozdz.6 § 47


	Rozdział 7 - Przepisy końcowe
	§ 48 w rozdz.7
	§ 49 w rozdz.7



